СОВЕТ ДЕПУТАТОВ

КРАСНОЗЕРСКОГО РАЙОНА

 НОВОСИБИРСКОЙ ОБЛАСТИ                     

второго созыва

РЕШЕНИЕ

пятьдесят первой сессии

От 16.06.2015                              р.п. Краснозерское                                            № 401

Об утверждении Правил распространения наружной  рекламы и информации на территории Краснозерского  района  Новосибирской области.

В соответствии с Федеральным законом № 131-ФЗ «Об общих принципах организации  местного самоуправления в Российской Федерации» от 06.10.2003г и Уставом Краснозерского района Новосибирской области, Совет депутатов Краснозерского района Новосибирской области  РЕШИЛ:

1. Утвердить Правила распространения наружной рекламы и информации на территории Краснозерского  района  Новосибирской области.

2. Решение сессии Совета депутатов Краснозерского района Новосибирской области от 29.06.2007 «Об утверждении правил распространения наружной рекламы в Краснозерском районе» (с изменениями, внесёнными решениями Совета  депутатов Краснозерского района Новосибирской области  от 27.06.2008,от 30.06.2009,от 27.08.2009,от 28.10.2009,от 14.11.2014 № 354), признать утратившими силу.

3. Решение опубликовать в периодическом печатном издании «Бюллетень органов местного самоуправления Краснозерского района Новосибирской области».

4. Контроль за исполнением данного решения возложить на председателя постоянной комиссии Совета депутатов Краснозерского района Новосибирской области по промышленности, торговли, строительству, коммунальному хозяйству, транспорту, природопользованию и предпринимательству.

Глава Краснозерского района
                          Председатель совета депутатов         

Новосибирской области                   
Новосибирской области

________________ А.В. Баев
_____________ В.А. Кривошей 

«16» июня 2015г.                                                                           «16» июня 2015г.
ПРАВИЛА РАСПРОСТРАНЕНИЯ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ И ИНФОРМАЦИИ НА ТЕРРИТОРИИ КРАСНОЗЕРСКОГО РАЙОНА НОВОСИБИРСКОЙ ОБЛАСТИ

1. Общие положения

1.1. Настоящие Правила распространения наружной рекламы на территории Краснозерского района Новосибирской области (далее - Краснозерский район) (далее - Правила) приняты в целях определения механизма реализации полномочий органов местного самоуправления Краснозерского района в сфере распространения наружной рекламы. 

Правила определяют порядок выдачи разрешений на распространение наружной рекламы, использование объектов муниципальной собственности, для размещения средств наружной рекламы и информации, регламентируют в этой сфере рекламную и декоративно-оформительскую деятельность хозяйствующих субъектов, конкретизируют эстетические и архитектурно-технические требования к определенным видам наружной рекламы, устанавливает ограничения на места ее размещения на территории Краснозерского района.

1.2. Правила разработаны на основе Федерального закона "Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации", Федерального закона "О рекламе", требований ГОСТ Р 52044-2003 "Наружная реклама на автомобильных дорогах и территориях городских и сельских поселений. Общие технические требования к средствам наружной рекламы и иных законодательных и нормативных актов Российской Федерации.

1.3. Установленный Правилами порядок распространения наружной рекламы в Краснозерском районе распространяется на всю территорию Краснозерского района независимо от формы собственности или ведомственной принадлежности территории, зданий, сооружений и иных объектов, на которых размещается реклама.

1.4. В Правилах применяются следующие понятия:

1) реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке;

2) объект рекламирования - товар, средства индивидуализации юридического лица и (или) товара, изготовитель или продавец товара, результаты интеллектуальной деятельности либо мероприятие (в том числе спортивное соревнование, концерт, конкурс, фестиваль, основанные на риске игры, пари), на привлечение внимания к которым направлена реклама;
(в ред. Федерального закона от 07.05.2009 N 89-ФЗ)
3) ненадлежащая реклама - реклама, не соответствующая требованиям законодательства Российской Федерации;
4) рекламопроизводитель - лицо, осуществляющее полностью или частично приведение информации в готовую для распространения в виде рекламы форму;
5) рекламораспространитель - лицо, осуществляющее распространение рекламы любым способом, в любой форме и с использованием любых средств;
6) потребители рекламы - лица, на привлечение внимания которых к объекту рекламирования направлена реклама;
7) социальная реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также обеспечение интересов государства;
1.5. Настоящие Правила не распространяются на вывески (информационные таблички) справочного характера, содержащие сведения, определенные Законом РФ "О защите прав потребителей"; фирменное наименование организации, режим ее работы и место нахождения, размещенные у входа в организацию, не преследующие рекламные цели и имеющие площадь не более 0,6 кв. м. Вывески могут быть заменены надписями на стекле витрин, входной двери.
2. Виды информации, размещаемой на территории Краснозерского района

2.1. Информация, размещаемая в районе, подразделяется на следующие виды:

- районная информация;

- наружная реклама;

- социальная реклама;

Принадлежность информации к одному из указанных видов определяет порядок получения разрешения на распространение рекламы на территории района.

2.2. К районной информации относятся:

2.2.1. Информация управления дорожным движением и дорожного ориентирования, соответствующая Правилам дорожного движения, за исключением рекламы на знаках индивидуального проектирования.

2.2.2. Цветно-графические схемы, опознавательные знаки, надписи на транспортных средствах, раскрывающие их принадлежность к городским и федеральным структурам, специальным и оперативным службам (ГИБДД МВД, пожарной охране, скорой помощи и др.).

2.2.3. Информационные указатели ориентирования в районе: названия улиц, номера зданий, расписания движения пассажирского транспорта, схемы и карты ориентирования в Краснозерском районе.

2.2.4. Информация о проведении строительных, дорожных, аварийных и других видов работ, размещаемая в целях безопасности и информирования населения.

2.2.5.Информация учреждений культуры, образования и здравоохранения, имеющих общерайонное значение (в т.ч. учрежденческие доски), по профилю их деятельности, размещаемая на принадлежащих им конструкциях, в том числе информация о репертуарах театров и кинотеатров (театральные и киноафиши некоммерческого характера).

2.2.6. Праздничное оформление района - элементы декоративного оформления районной территории, зданий, сооружений, улиц и придорожных зон художественными средствами, раскрывающие и поддерживающие тематику и содержание праздничных мероприятий (мягкое стяговое оформление, флаги, световые установки, перетяжки, настенные панно, гирлянды и др.), - производится по тематическим планам в соответствии с разрешением администрации района.

2.2.7. Информация о профиле организации, ее фирменном наименовании и зарегистрированном товарном знаке: вывески, кронштейны, маркизы, информационные таблички, учрежденческие доски. Размещение, внешний вид данного вида информации согласуется в уполномоченной компании при утверждении проектной документации по фасаду здания и требует дополнительного согласования на их установку только в случае изменения их внешнего вида.

2.2.7.1. Юридическое или физическое лицо имеет исключительное право установить на фронтальной части здания вывеску со своим наименованием, фирменным названием, зарегистрированном в установленном законом порядке, которая должна содержать информацию, раскрывающую профиль организации в соответствии со статьей 54 Гражданского кодекса РФ, а также данные, предназначенные для доведения до сведения потребителя информации об изготовителе (исполнителе, продавце) согласно статье 9 Федерального закона "О защите прав потребителей". Допускается размещать на вывеске зарегистрированные в установленном порядке товарные знаки, логотипы и знаки обслуживания данной организации, а также декоративные элементы. Прочая информация, размещенная на вывеске, считается наружной рекламой.
2.2.7.2. Информационные таблички, учрежденческие доски:

· информационная табличка предназначена для доведения до сведения потребителя информации об изготовителе (исполнителе, продавце) согласно статье 9 Федерального закона "О защите прав потребителей". Информационные таблички должны размещаться рядом с входом в организацию либо на двери входа так, чтобы их хорошо видели посетители. Информационные таблички могут быть заменены надписями на стекле витрины, входной двери. Информационная табличка должна иметь площадь не более 0,6 кв. М;

· Недопустимо использование в текстах иностранных слов, выполненных русскими буквами, а при обозначении профиля организации - сокращений и аббревиатур.

2.2.7.3. Использование стрелок-указателей на фасадах зданий недопустимо.

2.2.8. Информация, размещаемая в витринах.

В витринах организаций сферы услуг допускается размещать:

- информацию о реализуемых в данной организации товарах и оказываемых услугах, в том числе образцы товарной продукции;

- собственное или фирменное наименование организации (если таковое имеется), его зарегистрированные товарные знаки и знаки обслуживания;

- изобразительные элементы, раскрывающие профиль организации и соответствующие его фирменному наименованию;

- элементы декоративного оформления;

· праздничное оформление, размещаемое в обязательном порядке к государственным и городским праздникам.

· Не являются средствами наружной рекламы, но подчиняются действию настоящих Правил - выносная реклама (штендеры)
· Штендеры - это выносная реклама, не имеющая предназначенного для статичного закрепления на поверхности основания, располагаемая не далее 5 метров от входа в объект и содержащая, как правило, перечень предлагаемых товаров и услуг.
При использовании штендеров обязательны к исполнению следующие правила:
- штендеры выносятся в пешеходную зону только в часы работы организации (индивидуального предпринимателя) и только в светлое время суток;
- штендеры должны быть установлены только на земле (тротуаре) без заглубления опор рекламоносителя;
- площадь одной стороны выносной рекламы не должна превышать 1,5 кв. м.
Запрещается использование штендеров:
· мешающих проходу пешеходов;
· при ширине тротуара в месте размещения менее 3 м;
· ориентированных на восприятие с проезжей части;
· путем размещения на газонах, клумбах, остановочных пунктах.
3. Средства наружной рекламы и информации
3.1. Общие требования.

Материалы, используемые при изготовлении всех типов средств наружного оформления района, должны отвечать современным требованиям качества. На устройство технически сложных средств наружной рекламы необходимо выполнение проекта. Их монтаж должен проводиться без отклонений от утвержденной проектной документации. Конструкции и элементы благоустройства должны содержаться в чистом, технически исправном состоянии. 

Не допускается размещение средств наружной рекламы и информации, являющихся источниками шума, вибрации, мощных световых, электромагнитных и иных излучений и полей, вблизи жилых помещений.

Все средства наружной рекламы и информации не должны создавать помех для прохода пешеходов и уборки улиц и тротуаров. При их монтаже и эксплуатации должны соблюдаться требования техники безопасности.

Средства наружной рекламы не могут эксплуатироваться без размещенного на них изображения.

Яркость элементов изображения наружной рекламы при внутреннем и внешнем освещении не должна превышать фотометрические характеристики дорожных знаков по ГОСТ 10807.

Наружная реклама не должна:

- вызывать ослепление участников движения светом, в том числе отраженным;

- ограничивать видимость, мешать восприятию водителем дорожной обстановки или эксплуатации транспортного средства;

- иметь сходство (по внешнему виду, изображению или звуковому эффекту) с техническими средствами организации дорожного движения и специальными сигналами, а также создавать впечатление нахождения на дороге транспортного средства, пешехода или какого-либо объекта;

- передавать информацию через изображения с движущимися элементами, если вся рекламная информация появляется не одновременно;

- издавать звуки, которые могут быть услышаны в пределах автомобильной дороги лицами с нормальным слухом.

Наружная реклама должна соответствовать общим требованиям к рекламе, установленным Федеральным законом "О рекламе".

3.2. Стационарные средства наружной рекламы и информации:

3.2.2. Отдельно стоящие щитовые установки - двухсторонние или односторонние (плоскостные или объемные) конструкции, установленные на газонах, грунте, асфальте.

3.2.2.1. Отдельно стоящая щитовая реклама может размещаться на установках с капитальным фундаментным основанием или на мобильных быстромонтируемых (демонтируемых) установках без нарушения поверхностного слоя земли. Фундаментные основания должны заглубляться, а на месте установки проводятся работы по благоустройству территории в соответствии с утвержденным проектом благоустройства. Допускается выполнение фундамента и оснований мобильных установок в виде цветников или скамеек.

3.2.2.2. Установки, выполненные в одностороннем варианте, должны иметь декоративно оформленную обратную сторону.

3.2.3. Щитовые установки, размещаемые на временных или постоянных ограждениях.

3.2.3.1.Средства наружной рекламы на ограждениях объектов строительства и розничной (уличной) торговли (летние кафе, выставки, ограждения торговых площадок), а также других временных и постоянных ограждениях должны обеспечивать художественное оформление данных объектов.

3.2.3.2. Необходимым условием для размещения является единство рекламоносителя и ограждения, обеспечивающее цельность восприятия сооружения. Крепление рекламных конструкций производится с учетом конструктивных особенностей ограждения.

3.2.3.3. Рекомендуется оформлять данные объекты отдельными щитами, мягким оформлением или сплошной лентой. В случае применения щитовых конструкций высота щитов не должна превышать размеров несущих элементов ограждений более чем на 1/2 их высоты.

3.2.4. Настенные панно - средства наружной рекламы и информации, размещаемые на плоскости стен зданий и сооружений.

Различают следующие их виды:

- изображение (информационное поле), непосредственно нанесенное на стену;

- конструкцию, состоящую из элементов крепления, каркаса и информационного поля.

3.2.4.1. Настенное панно выполняется по типовым или индивидуальным проектам. Для настенных панно, имеющих элементы крепления, в обязательном порядке разрабатывается проект крепления конструкции с целью обеспечения безопасности при эксплуатации.

3.2.4.2. Площадь информационного поля настенного панно определяется габаритами конструкции или непосредственно нанесенного изображения.

Наряду с конструкциями, выполненными по индивидуальным проектам, учитывающим архитектурные особенности зданий и сооружений, возможно применение типовых настенных щитов стандартных размеров со сменными изображениями.

3.2.5. Конструкции, устанавливаемые на остановочных павильонах общественного транспорта, киосках.

Конструкции, устанавливаемые на остановочных павильонах общественного транспорта, на киосках, должны размещаться в плоскости, подлежащей остеклению, или на крышах павильонов, или киосков. Конструкции должны быть выполнены с внутренним подсветом и гармонировать с архитектурным обликом павильона.

3.2.6. Вывески на организациях потребительского рынка и услуг, других организациях по обслуживанию населения. Предназначены для размещения информации или товарных знаков, не относящихся непосредственно к данной организации (в том числе информации, не предусмотренной Законом Российской Федерации "О защите прав потребителей"). К размещению данного вида наружной рекламы применяются требования п. 3.2.4 настоящего Положения.

3.2.7. Нетрадиционные средства рекламы - воздушные шары; аэростаты; выставляемые на стендах призы, асфальтобетонное, плиточное покрытие, скамейки и прочие средства с рекламными надписями. Как правило, представляют собой временное размещение рекламы на период проведения различных мероприятий.

3.2.8. Плакаты, листовки, ярлыки, этикетки, наклейки и иная печатная продукция, расклеиваемая в специально отведенных местах. Место размещения данного вида наружной рекламы согласовывается.

3.2.9. Витрины - объемные средства наружной рекламы и информации, устанавливаемые в остекленных проемах окон и витражей зданий и сооружений либо в виде отдельно стоящих конструкций. Конструктивно витрина состоит из основания, каркаса и прозрачных поверхностей.
3.2.9.1. Витрины организаций потребительского рынка и услуг и других организаций должны в обязательном порядке подсвечиваться в темное время суток и оформляться декоративными и рекламно-художественными элементами.
3.2.9.2. Товары или носители информации, выставленные в витринах, должны, как правило, представлять профиль данной организации или соответствовать его фирменному названию. В витринах разрешается размещать любую информацию о реализуемых товарах и представляемых услугах данной организацией. Указанная выше информация, размещенная в витрине, не подлежит регистрации, если она не содержит торговых марок, наименований, товарных знаков и знаков обслуживания других фирм. Информация не по основному профилю организации рассматривается как реклама.

3.2.9.3. Площадь информационного поля витрины определяется по габаритам изображений, нанесенных на прозрачные поверхности витрины, а также по габаритам объемных конструкций, размещенных внутри витрины.

3.2.9.4. Информацию в витринах, представленную в виде текстов, имеющих отношение к профилю организации или ассортименту товаров или услуг, можно наносить как на плоскости стекла витрины, так и в любой части витринного проема, при этом высота текстов не должна быть больше 0,8 м. Дополнительные иностранные тексты, размещаемые в витринах, должны иметь высоту шрифта не более 10 см, занимать не более 10 процентов площади витрины и иметь поясняющий текст на русском языке.

3.2.9.5. Витрины должны оформляться также к общегосударственным или городским праздникам, мероприятиям в соответствии с тематикой праздника, мероприятия.

3.3. Временные средства наружной рекламы и информации - носители рекламных и информационных сообщений, размещаемые на определенном участке районной территории с условием ограничений по времени размещения.

3.3.1. Транспаранты-перетяжки через проезжую часть улиц являются временным средством наружной рекламы. Транспаранты-перетяжки состоят из собственных опор, устройства крепления к собственным опорам или опорам контактной сети, фасадам здания, устройства натяжения и информационного изображения. Они подразделяются по:

- материалу изготовления: из жестких материалов и материалов на мягкой основе (ткань, сетка и т.д.);

- освещенности: световые (в том числе гирлянды) и неосвещенные.

Конструкция световых транспарантов-перетяжек должна иметь устройство аварийного отключения от сетей электропитания. Несущие нити транспарантов-перетяжек и само полотнище должны быть выполнены из достаточно прочных материалов и обеспечивать надежное крепление средств размещения рекламы. В случае порывов полотнища, обрыва несущих нитей транспарант-перетяжка должен быть немедленно демонтирован.

Площадь информационного поля транспаранта-перетяжки определяется площадью стороны, имеющей изображение либо текст.

Установка транспарантов-перетяжек в местах, определенных под размещение районной информации, производится после предварительного согласования с администрацией.

3.3.2. Выносные щитовые конструкции (штендеры) - временные средства наружной рекламы и информации, размещаемые в районе организациями в часы их работы в оговоренных в разрешении местах. Штендеры размещаются в пешеходных зонах и на тротуарах в пределах 5 м от входа в здание, занимаемое организацией, и не менее 3 м от дорожного полотна. Запрещается установка штендеров, мешающих проходу пешеходов, при ширине тротуара менее двух метров, а также ориентированных на восприятие с проезжей части, без изображения.

Штендеры должны быть двусторонними, не иметь собственного подсвета, площадь одной стороны не должна превышать 1,5 кв. м.

3.3.3. Средства наружной рекламы и информации, размещаемые в воздушном пространстве на подъемных воздушных шарах, аэростатах, дирижаблях.

3.3.4. Средства наружной рекламы, размещаемые на лотках, тележках, киосках и зонтиках, устанавливаемых на время работы организаций розничной торговли и общественного питания, представляют собой покрытия отдельных частей лотков, киосков, тележек и зонтиков пленочными или красящими материалами.

3.3.5. В качестве временных могут также регистрироваться и стационарные средства наружной рекламы и информации при условии оформления разрешительной документации на срок, ограниченный продолжительностью рекламной, праздничной или иной информационной кампании. По истечении указанного срока действие выданной разрешительной документации заканчивается, средство наружной рекламы и информации полностью демонтируется, а место его размещения считается свободным от обязательств.
4. Распространение социальной рекламы
4.1. Социальная реклама представляет общественные, общерайонные и государственные интересы и направлена на достижение благотворительных целей.
В социальной рекламе не должны упоминаться коммерческие организации и индивидуальные предприниматели, а также конкретные марки (модели, артикулы) их товаров, равно как и марки (модели, артикулы) товаров, являющихся результатом предпринимательской деятельности некоммерческих организаций.
4.2. Условия, касающиеся времени размещения и средства распространения социальной рекламы, предложенные рекламодателем, являются обязательными для рекламораспространителя. 
4.3.Размещение и распространение социальной рекламы на территории города осуществляется по разрешению администрации Краснозерского района.
5.Порядок выдачи и аннулирования разрешения на установку рекламной конструкции
(определён статьёй 19 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ)
6. Демонтаж рекламных конструкций
(определён статьёй 19 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ)
7.Контроль за выполнением требований Правил и ответственность за их нарушение
7.1. Контроль за выполнением настоящих Правил осуществляет администрация, уполномоченные ею лица, иные государственные органы и должностные лица в пределах своей компетенции.

7.2. Администрация или уполномоченное ею лицо вправе:

- выносить рекламораспространителям требования об устранении нарушений настоящих Правил;

- передавать материалы о нарушениях законодательства о рекламе, в том числе и настоящих Правил, предусмотренных законодательством о рекламе;

- передавать материалы в органы, уполномоченные на применение мер административной ответственности в связи с нарушением законодательства О рекламе;

7.3.Управление Федеральной антимонопольной службы по Новосибирской области осуществляет меры государственного контроля в пределах, предусмотренных законодательством Российской Федерации.

Приложение № 1 

к решению сессии Совета депутатов
П О Р Я Д О К
размещения рекламных конструкций на объектах муниципальной собственности
1. Основные положения
Для целей настоящего Порядка используются следующие понятия:

аукцион – форма публичных торгов, при которой право на заключение Договора приобретается лицом, предложившим наиболее высокую цену за использование данного рекламного места;

претендент - лицо, которое представило организатору торгов заявление на участие в торгах и чьи документы признаны организатором торгов соответствующими условиям участия в торгах;

участник торгов – претендент, допущенный Комиссией по проведению торгов к участию в торгах;

победитель торгов – участник торгов, который назван Комиссией по проведению торгов победителем торгов в протоколе заседания Комиссии по проведению торгов на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.

1.1. Проведение торгов для заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции (далее - Договора) на землях общего пользования, объектах находящихся в муниципальной собственности зданиях, сооружениях и иных объектах (далее – рекламные места), производится с целью выявления юридических лиц и индивидуальных предпринимателей, способных в местах, пользующихся особым вниманием рекламодателей, разместить средства размещения наружной рекламы на наиболее выгодных для района условиях.

1.2. Настоящий Порядок определяет процедуру проведения торгов на право заключения Договора, условия участия в торгах, порядок определения победителя и заключения с ним соответствующего договора.

1.3. Торги проводятся в форме аукциона.

1.4. Торги проводятся открытыми по составу участников и открытыми или закрытыми по способу подачи предложений.

Предложения подаются участниками торгов в закрытой форме (в запечатанных конвертах) либо заявляются ими открыто в ходе проведения торгов. Форма подачи предложений определяется организатором торгов.

1.5. При проведении торгов основной целью является выявление претендента (заявителя), готового вносить максимально возможную плату за пользование выставленным на торги рекламным местом.

При этом определение величины стартовой цены происходит исходя из размера платы за пользование рекламным местом, рассчитанной в соответствии с Приложением №2.

2. Организатор торгов и Комиссия по проведению торгов
2.1. Организатором торгов выступает отдел экономического развития, имущества и земельных отношений (далее - отдел).

2.2. Организатор торгов в соответствии с законодательством Российской Федерации и настоящим Порядком:

- принимает решение о проведении торгов на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, о форме торгов по способу подачи предложений;

- организует подготовку и обнародование информационного сообщения о проведении торгов;

- принимает от претендентов заявления на участие в торгах и ведет их учет по мере поступления в журнале приема заявлений с присвоением каждому заявлению номера и с указанием времени подачи документов (час, число, месяц);

- проверяет правильность оформления заявлений на участие в торгах и прилагаемых к ним документов;

- представляет Комиссии по проведению торгов поступившие заявления на участие в торгах с прилагаемыми к ним документами;

- заключает с победителем торгов договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции;

- организует подготовку и публикацию (обнародование) итогов торгов;

- определяет место и срок приема заявок, место, время и порядок проведения торгов;

- определяет величину стартовой цены исходя из размера платы за пользование рекламным местом, рассчитанной в соответствии с действующими на момент проведения торгов тарифами, и шаг аукциона в случае проведения аукциона, открытого по форме подачи предложения по цене.

2.3. Комиссия по проведению торгов (далее - Комиссия) состоит не менее чем из пяти человек. В состав Комиссии входят представители отдела муниципального заказа и потребительского рынка, отдела архитектуры Комитета по управлению имуществом и земельным отношениям, юридического отдела.

2.4. Председателем Комиссии является заместитель главы администрации Краснозерского района.

2.5. Комиссия:

- рассматривает принятые организатором торгов от претендентов заявления на участие в торгах с прилагаемыми к ним документами и определяет их соответствие требованиям законодательства;

- принимает решение о результатах рассмотрения заявлений на участие в торгах: о допуске претендентов к участию в торгах или об отказе в допуске к участию в торгах по основаниям, предусмотренным пунктом 4.4 настоящего Порядка;

- проводит торги;

- принимает решение об итогах торгов и определяет победителя торгов.

2.6. Решения Комиссии.

2.6.1. Решение о результатах рассмотрения заявлений на участие в торгах (о допуске претендентов к участию в торгах или об отказе в допуске к участию в торгах) принимается простым большинством голосов от числа присутствующих на заседании членов Комиссии, обладающих правом решающего голоса. При равенстве голосов голос председателя является решающим. 

2.6.2. Решение об итогах торгов определяется результатом аукциона в соответствии с п.п. 5.5, 5.6 настоящего Порядка.

2.6.3. Решения Комиссии, в том числе решения о результатах рассмотрения заявлений на участие в торгах и об итогах торгов с определением их победителя, оформляются протоколом, который подписывается всеми членами Комиссии, принявшими участие в заседании.

3. Подготовка к проведению торгов
3.1. Решение о проведении торгов принимает руководитель отдела. При принятии решения о проведении торгов должна быть определена форма торгов по способу подачи предложений.

3.2. Информационное сообщение о проведении торгов должно быть сделано (обнародовано) не позднее чем за 20 (двадцать) дней до объявленной в нем даты проведения торгов путем публикации в официальном печатном издании и размещения на официальном сайте.

3.3. Датой обнародования информационного сообщения о проведении торгов соответственно считается дата публикации в официальном печатном издании и размещения на официальном сайте.

3.4. Информационное сообщение о проведении торгов должно содержать следующие сведения:

-- адрес предлагаемого к пользованию рекламного места;

-- вид предполагаемого к размещению средства наружной рекламы, его размеры и архитектурно-планировочные требования к нему;

-- срок заключения договора на пользование рекламным местом;

· дата, время, место и форма торгов, их предмет и порядок проведения, начальная цена;

· перечень документов, предоставление которых необходимо для участия в торгах;

· порядок определения победителя.

4. Подача документов для участия в торгах
4.1. К участию в торгах допускаются лица:

- своевременно, в срок, указанный в извещении о проведении торгов, подавшие заявление на участие в торгах;

- представившие документы, указанные в извещении (или аукционной документации) о проведении торгов.

4.2. Заявление на участие в торгах по форме, установленной организатором торгов, подается претендентом в отдел, в сроки, указанные в извещении о проведении торгов.

4.3. Заявления, поступившие после истечения срока приема заявлений, указанного в извещении, либо подписанные лицом, не уполномоченным претендентом на осуществление таких действий, организатором торгов не принимаются.

4.4. Основания для отказа в допуске к участию в торгах:

а) представлены не все документы, указанные в настоящем Порядке и информационном сообщении (за исключением предложения по цене), либо они оформлены ненадлежащим образом;

б) претендент (его уполномоченный представитель) не явился на проведение торгов;

в) претендент занимал преимущественное положение в сфере распространения наружной рекламы на момент подачи заявки на участие в торгах.

4.5. Претендент имеет право отозвать поданное заявление на участие в торгах путем письменного уведомления организатора торгов до окончания срока подачи заявок на участие в торгах.

4.6. Одно лицо имеет право подать только одно заявление на участие в торгах по одному рекламному месту, а в случае проведения аукциона при закрытой форме подачи предложений - только одно предложение по цене.

5. Порядок проведения торгов и определения победителя
5.1. Заявления на участие в торгах и документы претендентов рассматриваются Комиссией в день проведения торгов, указанный в извещении о проведении торгов.

Во время проведения торгов на заседании Комиссии должны присутствовать представители всех участвующих в торгах лиц. Не принявшие участия в таком заседании претенденты не допускаются к участию в торгах, а поданные ими материалы в дальнейшем не рассматриваются.

Непосредственно перед началом проведения торгов претенденты предъявляют секретарю Комиссии документы, подтверждающие права уполномоченных лиц (в случае, если на заседании Комиссии от претендента присутствует не руководитель организации, а представитель, действующий на основании доверенности).

По результатам рассмотрения документов претендентов Комиссия принимает решение о допуске претендентов к участию в торгах. В случаях, предусмотренных пунктом 4.4 настоящего Порядка, Комиссия принимает решение об отказе претенденту в допуске к участию в торгах.

5.2. Решение Комиссии о допуске претендентов к участию в торгах и признании претендентов участниками торгов должно быть отражено в протоколе заседания Комиссии, в котором приводится перечень всех принятых заявлений с указанием имен (наименований) претендентов, перечень отозванных заявлений, имена (наименования) претендентов, признанных участниками торгов, а также имена (наименования) претендентов, которым было отказано в допуске к участию в торгах, с указанием оснований такого отказа.

5.3. Претендент приобретает статус участника торгов с момента принятия решения Комиссией о признании его участником торгов, которое оформляется протоколом и подписывается всеми членами Комиссии, принявшими участие в заседании.

5.4. В случае если к участию в торгах допущен один участник, торги признаются несостоявшимися. Договор заключается с лицом, которое являлось единственным участником торгов.

5.5. Аукцион, открытый по форме подачи предложения по цене.

5.5.1. Аукцион ведет один из членов Комиссии.

5.5.2. Аукцион начинается с оглашения стартовой цены. Каждая последующая цена назначается путем увеличения текущей цены на шаг аукциона (5% от стартовой цены).

5.5.3. Если после троекратного объявления текущей цены ни один из участников аукциона не предложил более высокой цены, аукцион завершается. Победителем аукциона признается участник, предложивший текущую цену, на которой завершился аукцион.

5.5.4. Цена, предложенная участником, выигравшим торги, фиксируется в протоколе заседания Комиссии, подтверждается подписями всех участников торгов и подписями членов Комиссии.

5.5.5. Если после троекратного объявления стартовой цены ни один из участников аукциона не выразил намерения заключить договор по предложенной цене, аукцион признается несостоявшимся.

5.6. Аукцион, закрытый по форме подачи предложения по цене.

5.6.1. Участники аукциона представляют в Комиссию в запечатанном конверте предложения по цене.

5.6.2. Перед вскрытием конвертов Комиссия проверяет их целостность, что фиксируется в протоколе заседания Комиссии.

5.6.3. Комиссия рассматривает предложения участников аукциона по цене. Указанные предложения должны быть изложены на русском языке, подписаны участником (его полномочным представителем). Цена указывается числом и прописью. В случае если числом и прописью указываются разные цены, Комиссия принимает во внимание цену, указанную прописью.

Предложения, содержащие цену ниже стартовой цены, не рассматриваются.

5.6.4. При оглашении предложений могут присутствовать все участники аукциона или их представители, имеющие надлежащим образом оформленную доверенность.

5.6.5. Победителем аукциона признается лицо, предложившее наиболее высокую цену.

5.6.6. При равенстве двух или более предложений по цене победителем признается тот участник, чье заявление было подано раньше.

5.7. Протокол заседания Комиссии, содержащий сведения об итогах торгов, подписывается присутствующими на заседании членами Комиссии и передается организатору торгов.

5.8. Протокол заседания Комиссии с момента его подписания членами комиссии приобретает юридическую силу и является документом, удостоверяющим право победителя на заключение Договора. Копия протокола заседания Комиссии выдается победителю или его полномочному представителю под расписку либо высылается ему по почте (заказным письмом) не позднее 3 (трех) дней с даты его подписания.

6. Заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции
6.1. Договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции заключается между Администрацией Конаковского района и победителем торгов в соответствии с Гражданским кодексом Российской Федерации и "Правилами распространения наружной рекламы в Конаковском районе".

В течение 3-х дней с момента подписания протокола аукциона отдел передает Договор победителю аукциона. 

Документы для оформления договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции должны быть представлены победителем торгов в Отдел не позднее 10 дней после подписания протокола заседания Комиссии, содержащего сведения об итогах торгов.

6.2. При уклонении (отказе) победителя торгов от заключения в установленный срок договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции победитель утрачивает право на заключение указанного договора.

Под уклонением (отказом) от заключения договора понимается непредставление победителем торгов подписанного Договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции и в срок, установленный пунктом 6.1 настоящего Положения без уважительной причины, а равно отказ победителя торгов от подписания оформленных документов.

В случае если от заключения договора уклоняется (отказывается) победитель торгов, проводившихся в форме аукциона, право заключения договора автоматически и без предварительного уведомления переходит к другому участнику аукциона. Если число участников аукциона было больше двух, право заключения договора переходит к участнику, предложившему следующую по величине цену.

6.3. Лицо, ранее принимавшее участие в торгах и неоднократно допускавшее нарушение требований настоящего Порядка, решением Комиссии может быть отстранено от дальнейшего участия в торгах.

6.4. Сумма Договора на период его действия (с учетом результата торгов) и размеры ежегодных платежей рассчитываются перед оформлением Договора в соответствии с Приложением №2. Ежегодные платежи вносятся победителем торгов авансовыми платежами на год вперед. После подписания сторонами Договора экземпляр документов, принадлежащий администрации Краснозерского района, передается для хранения и контроля за его исполнением в отдел земельных отношений,имущества и земельных отношений администрации Краснозерского района.

6.5. По результатам торгов и на основании заключенного договора выдаётся в течение 10 дней разрешение на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.

Приложение № 2

ПРАВИЛА РАСЧЕТА
начальной цены договора при подготовке торгов
на распространение наружной рекламы в Краснозерском районе
1. Расчет начальной цены договора при подготовке торгов на установку и эксплуатацию рекламной конструкции путем установки средства наружной рекламы на землях общего пользования, объектах благоустройства Краснозерского района, а также находящихся в муниципальной собственности зданиях, сооружениях и иных объектах определяется в зависимости от размера рекламного поля средства наружной рекламы определяется по следующей формуле:

С = (Б х П х К),
где:

С - сумма платы по договору за один год размещения рекламного средства, руб.;

Б - базовая ставка за один квадратный метр площади в размере 1500 (одна тысяча пятьсот) рублей, без учета НДС;

П - площадь рекламного поля средства наружной рекламы, кв. м;

К - коэффициент, который ежегодно увеличивается на 0,05.

На момент утверждения настоящих Правил К = 1,00.

Приложение № 3

ТИПОВОЙ ДОГОВОР
НА УСТАНОВКУ И ЭКСПЛУАТАЦИЮ РЕКЛАМНОЙ
КОНСТРУКЦИИ С ИСПОЛЬЗОВАНИЕМ ИМУЩЕСТВА, НАХОДЯЩЕГОСЯ
В МУНИЦИПАЛЬНОЙ СОБСТВЕННОСТИ КРАСНОЗЕРСКОГО РАЙОНА НОВОСИБИРСКОЙ ОБЛАСТИ
Договор

на установку и эксплуатацию рекламной конструкции N _______

"____" ____________ 20___ г. р.п.Краснозерское

администрация Краснозерского района Новосибирской области, в лице Главы Баева Александрв Викторовича, именуемая в дальнейшем "администрация", с одной стороны,и_________________________________________________________________

__________________________________________________________________________

(наименование владельца рекламной конструкции)

в лице ___________________________________________________________________,

действующего на основании ______________________________________, именуемый

в дальнейшем "Рекламораспространитель", с другой стороны, на основании

протокола о результатах торгов от _________________ N _________ заключили

настоящий договор о следующ

1. Предмет договора

1.1. администрация предоставляет Рекламораспространителю за плату место для установки и эксплуатации рекламной конструкции (далее - Конструкция)

__________________________________________________________________________

(тип конструкции, ее основные размеры)

площадью: _______________ кв. м, по адресу (координаты местонахождения):

__________________________________________________________________________

в границах, обозначенных на схеме, прилагаемой к заявке N ____ от _________

(разрешение N _____ от ___________).

2. Срок действия договора
2.1. Срок действия договора: _____ месяцев, с "___" _________ 20___ г. по "___" _________ 20___ г.
3. Права и обязанности сторон
3.1. Рекламораспространитель имеет право:
3.1.1. Пользования рекламным местом, указанным в пункте 1.1 настоящего договора.
3.1.2. Беспрепятственного доступа к рекламному месту, указанному в пункте 1.1 настоящего договора.
3.2. Рекламораспространитель обязан:
3.2.1. Выполнить условия технических условий, полученных при согласовании.
3.2.2. Вносить плату в размере, порядке и сроки, установленные разделом 4 настоящего договора.
3.2.3. Содержать Конструкцию в технически исправном и надлежащем санитарном состоянии, в том числе обеспечивать текущий ремонт Конструкции, а также обеспечить (для отдельно стоящих объектов) доступ городских служб для ремонта инженерных коммуникаций.
3.2.4. В случае производства работ, связанных с нарушением благоустройства, оформить в управлении административно-технических инспекций мэрии города Новосибирска гарантийное обязательство на восстановление нарушенных элементов городского благоустройства.
3.2.5. Предоставить Центру акт сверки платежей по договору в течение 10 дней с момента направления требования о его предоставлении по форме, предоставленной Центром.
3.2.6. Не эксплуатировать Конструкцию без рекламного изображения.
3.2.7. Демонтировать Конструкцию по окончании срока договора либо при досрочном расторжении договора.
3.2.8. За свой счет обеспечить уборку территории, прилегающей к основанию крепления отдельно стоящей Конструкции к фундаменту, площадью 4 кв. м, но не менее площади, занятой фундаментом.
3.2.9. Уведомлять администрацию обо всех фактах возникновения у третьих лиц прав в отношении Конструкции (сдача Конструкции в аренду, внесение Конструкции в качестве вклада по договору простого товарищества, заключение договора доверительного управления, иные факты).
3.2.10. Исполнять требования нормативных правовых актов в сфере наружной рекламы и информации, в том числе Правил распространения наружной рекламы и информации на территории Краснозерского района Новосибирской области.
3.2.11. Исполнять требования администрации об устранении нарушений условий настоящего договора.
3.3. администрация обязана:
3.3.1. Предоставить Рекламораспространителю место для установки и эксплуатации Конструкции в границах, указанных в пункте 1.1 настоящего договора.
3.3.2. Обеспечить право беспрепятственного доступа Рекламораспространителя и использования рекламного места.
3.4. администрация имеет право:
3.4.1. С согласия Рекламораспространителя определять дополнительные условия по его участию в оформлении города к праздникам.
3.4.2. Расторгнуть договор в одностороннем порядке в случаях, предусмотренных в пунктах 6.3 и 6.4 настоящего договора.
3.4.3. Осуществлять контроль за техническим состоянием, целевым использованием и внешним видом Конструкции, а также за исполнением условий настоящего договора. В случае выявления нарушений администрация направляет Рекламораспространителю требование об устранении выявленных нарушений.
4. Цена договора, порядок и сроки оплаты
4.1. Размер платы по договору составляет ______________________________

_______________________________________________ рублей в год без учета НДС.

(сумма цифрами и прописью)

4.2. Плата производится за трехмесячные периоды. Плата вносится на бюджетный (расчетный) счет администрации Краснозерского района на основании счетов, выдаваемых администрацией, в течение 10 календарных дней с момента начала оплачиваемого периода, указанного в счете.
4.3. В случае прекращения договора в соответствии с пунктом 6.3 настоящего договора плата, внесенная Рекламораспространителем, подлежит возврату за период неиспользования рекламного места не по его инициативе.
4.4. Размер платы по договору пересматривается администрацией в одностороннем порядке ежегодно, но не ранее чем через год после заключения договора в связи с изменением уровня инфляции путем умножения размера платы по договору на показатель уровня инфляции на текущий финансовый год, установленный в федеральном законе о федеральном бюджете на очередной финансовый год и плановый период.
Об изменении размера платы по договору администрация уведомляет Рекламораспространителя заказным почтовым отправлением с уведомлением о вручении по адресу Рекламораспространителя, указанному в договоре, либо иным доступным способом.
5. Ответственность сторон
5.1. При нарушении сроков оплаты, указанных в пункте 4.2 настоящего договора, Рекламораспространитель уплачивает администрации пеню в размере 0,5% от суммы задолженности за каждый день просрочки платежа.
5.2. В случае нарушения других условий договора, Рекламораспространитель обязан заплатить штрафную неустойку в размере 10% от цены договора.
5.3. Конструкция, размещенная с нарушением условий договора, подлежит демонтажу Рекламораспространителем.
5.4. Уплата неустойки, пени, предусмотренных пунктами 5.1 - 5.2 настоящего договора, не освобождает Рекламораспространителя от исполнения денежных обязательств по договору и устранения допущенных нарушений.
6. Порядок прекращения действия и расторжения договора
6.1. По истечении срока действия настоящего договора, Рекламораспространитель обязан передать рекламное место, восстановив его в первоначальное состояние, освободив от Конструкции за свой счет и своими силами.
6.2. При досрочном расторжении договора по инициативе Рекламораспространителя либо в случаях, предусмотренных пунктами 5.3 и 6.4 настоящего договора, Рекламораспространитель обязан освободить рекламное место, восстановив его в первоначальное состояние за свой счет в 3-дневный (календарный) срок со дня подачи заявления (получения уведомления о расторжении договора).
6.3. Договор расторгается администрацией в одностороннем порядке, если место, на котором установлена Конструкция, понадобится для муниципальных нужд (согласно правовому акту администрации Краснозерского района). Об этом Рекламораспространитель должен быть уведомлен администрацией не позднее чем за 60 дней до даты освобождения места.
В этом случае Рекламораспространитель обязан после истечения срока, указанного в письменном уведомлении, освободить место и привести его в надлежащее состояние за свой счет.
6.4. При неоднократном нарушении Рекламораспространителем обязанностей, вытекающих из настоящего договора, администрация расторгает договор в одностороннем порядке, письменно предупредив об этом Рекламораспространителя за 10 дней.
6.5. В случае отказа Рекламораспространителя от освобождения места под установленной Конструкцией, по окончании срока действия договора или его досрочного расторжения согласно пунктам 6.2 - 6.4 настоящего договора администрация вправе сама произвести демонтаж соответствующей Конструкции. При этом стоимость произведенных работ по демонтажу и хранению Конструкции возмещается (оплачивается) Рекламораспространителем.
7. Особые условия
7.2. ______________________________________________________.
8. Прочие условия
8.1. Ни одна из сторон не будет нести ответственности за полное или частичное неисполнение обязательств по настоящему договору, если неисполнение обязательств будет являться следствием обстоятельств непреодолимой силы, если письменно уведомит другую сторону о их наступлении в 2-дневный срок. В случае временной невозможности использования места в границах, указанных в пункте 1.1 настоящего договора, по причинам, не зависящим от Рекламораспространителя (ремонт коммуникаций и др.), действие договора продлевается на соответствующий срок.
8.2. В случае перемены адреса, наименования или номера расчетного счета Рекламораспространитель обязан в 15-дневный срок письменно известить об этом администрацию. При отсутствии извещения об этом все уведомления и другие документы, направленные администрацией по адресу, указанному в настоящем договоре, считаются врученными Рекламораспространителю.
8.3. Споры между Рекламораспространителем и администрацией разрешаются путем переговоров или в Арбитражном суде.
8.4. Договор вступает в силу с момента его подписания обеими сторонами.
8.5. Место для установки и эксплуатации конструкции считается переданным Рекламораспространителю с момента вступления настоящего договора в силу.
8.6. Права и обязанности, возникшие по настоящему договору, могут быть переданы другим лицам только по согласованию с администрацией.
8.7. Взаимоотношения сторон, не урегулированные настоящим договором, регулируются Правилами распространения наружной рекламы и информации в Краснозерском районе Новосибирской области, иными муниципальными правовыми актами Краснозерского района и законодательством.
8.8. Настоящий договор составлен в двух экземплярах.
9. Реквизиты сторон
9.1. Администрация:
_____________________________________________________________________
9.2. Рекламораспространитель:
_____________________________________________________________________
Подписи:
администрация: Рекламораспространитель:

____________ /_____________/ ____________ /_____________/

М.П. М.П.

Приложение № 4

Главе Краснозерского района 

Новосибирской области
А.В. Баеву
от _______________________
Полное юридическое название организации муниципального образования 
______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Банковские реквизиты 
Юридический и фактический адрес _________/_________/
Ф.И.О. директора
Телефон/факс
Ф.И.О. представителя организации)
Исходящий N___ письма
Дата_____________
ЗАЯВЛЕНИЕ
Просим разрешить размещение объекта наружной рекламы (информации):
Средство (вывеска, указатель, световой 
короб, щит и т.д.)
Адрес размещения (улица, ближайший N дома)
Место размещения (отдельно стоящий, фасад здания,
световая опора и т.д.)
Основной текст (____________________________)
Размеры (в метрах)
Количество сторон (односторонний, двусторонний 
щит и т.д.)
Наличие освещенности (освещен, не освещен)
Срок размещения (количество месяцев, начальная 
и конечная дата)
Руководитель: ____________________
(подпись, печать)
ДОГОВОР
на установку и эксплуатацию рекламной конструкции
(с арендатором земельного участка, здания и иного недвижимого имущества)
«____»_______________20___г. р.п. Краснозерское

_________________________________________________________________________
(ф.и.о.)

являясь собственником здания,земельного участка, расположенного по адресу:

_________________________________________________________________________
на основании Свидетельства о государственной регистрации права №_______от______________

ПРЕДОСТАВЛЯЕТ:

_________________________________________________________________________(ф.и.о. реламораспространителя)

без взыскания платы, возможность установки и эксплуатации рекламной конструкции на здании по адресу:__________________________________________________________________________

(адрес размещения рекламной конструкции)

площади её информационного поля:

______________________метров

________________________________________________________________________
(вид рекламной конструкции)

на срок действия договора:_______лет, с «_____»_____________20___г.

по «_____»_____________20__г.

Собственник здания (земельного участка): рекламораспространитель

________________________ _________________________

(подпись) (подпись) 
ЛИСТ СОГЛАСОВАНИЯ
по выдаче разрешений на установку рекламной конструкции
______________________________________________________________________
(заявитель)

_________________________________________________________________________
(адрес размещения)

1.Согласование с администрацией поселения района, на территории которого будет размещена рекламная конструкция:

(подпись, дата, печать)

2.Согласование с начальником отдела строительства коммунального,дорожного хозяйства и транспорта района, топооснова в М 1:500

(подпись, дата, печать)

3.Согласование с ОАО»Новосибирскэнерго»Краснозерское отделение Карасукского филиала либо с ЗАО региональные электрические сети филиал «Карасукские электрические сети» в Краснозерском районе (при размещении на опорах освещения и затрагивающие благоустройство района

(подпись, дата,печать)

4.Согласование с ГИБДД Краснозерского района Новосибирской области

(подпись,дата,печать)

