ПРОЕКТ

СОВЕТ ДЕПУТАТОВ ГОРОДА БЕРДСКА

ПЯТОГО СОЗЫВА

Р Е Ш Е Н И Е

(                                    )

_______________  




          
   

          № ______

О правилах распространения наружной рекламы и информации на территории города Бердска
В соответствие с Федеральным законом от 06.10.2003 № 131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации», Федеральным законом от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе», руководствуясь Уставом города Бердска, Совет депутатов города Бердска 

РЕШИЛ:

1. Утвердить Правила распространения наружной рекламы и информации на территории города Бердска согласно приложению.
2. Признать утратившими силу:
1) решение Совета депутатов города Бердска от 25.08.2016 № 764 «Об утверждении правил распространения наружной рекламы и информации на территории города Бердска»;
2) решение Совета депутатов города Бердска от 27.04.2017 № 71 «О внесении изменений в Правила распространения наружной рекламы и информации в городе Бердске, утвержденные решением Совета депутатов города Бердска от 25.08.2016 № 764»;
3) решение Совета депутатов города Бердска от 09.11.2017 № 111 «О внесении изменений в Правила распространения наружной рекламы и информации на территории города Бердска, утвержденные решением Совета депутатов города Бердска от 25.08.2016 № 764».
3. Опубликовать настоящее решение в печатном издании «Официальный вестник органов местного самоуправления города Бердска «Вестник. Бердск», в сетевом издании Официальный вестник органов местного самоуправления города Бердска «Вестник-Бердск» и разместить на официальном сайте администрации города Бердска.

4. Контроль за исполнением настоящего решения возложить на первого заместителя главы администрации Лаврова С.П.
И.о. Главы города Бердска                                       Председатель Совета депутатов 

________________/С.П. Лавров/
                      ________________/В.А. Голубев/

                                                                                ПРИЛОЖЕНИЕ
                                                                               к решению Совета депутатов

                                                                                     города Бердска пятого созыва 

                                                                                 от _____________№________
ПРАВИЛА

РАСПРОСТРАНЕНИЯ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ И ИНФОРМАЦИИ

НА ТЕРРИТОРИИ ГОРОДА БЕРДСКА
1. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ
1.1. Правила распространения наружной рекламы и информации в городе Бердске (далее по тексту - Правила) устанавливают единые для города Бердска требования к распространению наружной рекламы и информации, к установке и эксплуатации рекламных конструкций и иных информационных конструкций и контролю за соблюдением этих требований.

1.2. Правила разработаны в соответствии с Федеральным законом от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе» (далее по тексту - закон «О рекламе»), Градостроительным кодексом Российской Федерации, Жилищным кодексом Российской Федерации, нормативными правовыми актами Российской Федерации, Новосибирской области, Уставом города Бердска и иными нормативными правовыми актами, определяющими требования к распространению наружной рекламы, к рекламным конструкциям и контролю за их размещением и эксплуатацией.

1.3.  Соблюдение Правил обязательно для всех лиц, принимающих участие в деятельности по установке и эксплуатации рекламных и иных информационных конструкций, распространении наружной рекламы и информации в городе Бердске.

1.4. Установка и эксплуатация рекламных и иных информационных конструкций в городе Бердске осуществляется в соответствии с Правилами.

1.5. Действие настоящих Правил распространяется на всю территорию города Бердска независимо от ведомственной принадлежности или формы собственности на здания, строения, сооружения, иные объекты или земельные участки, к которым присоединяются рекламные конструкции.
Лица, владеющие средствами наружной рекламы, которые размещены на территории города Бердска, включая открытые территории рынков, торговых рядов, летних кафе, стадионов, садово-парковых комплексов и т.п., должны иметь все предусмотренные настоящими Правилами документы, надлежащим образом оформленные и подтверждающие правомерность размещения этих рекламных конструкций.  

1.6. Действие настоящих Правил  не распространяется на:

1) политическую рекламу, в том числе предвыборную агитацию и агитацию по вопросам референдума;

  2) информацию, раскрытие или распространение либо доведение до потребителя которой является обязательным в соответствии с Ф(ф)едеральным законом;
3) справочно-информационные и аналитические материалы (обзоры внутреннего и внешнего рынков, результаты научных исследований и испытаний), не имеющие в качестве основной цели продвижение товара на рынке и не являющиеся социальной рекламой;

4) сообщения органов государственной власти, иных государственных органов, сообщения органов местного самоуправления, сообщения муниципальных органов, которые не входят в структуру органов местного самоуправления, если такие сообщения не содержат сведений рекламного характера и не являются социальной рекламой;

5) вывески и указатели, не содержащие сведений рекламного характера;

6) объявления физических лиц или юридических лиц, не связанные с осуществлением предпринимательской деятельности;

7) информацию о товаре, его изготовителе, об импортере или экспортере, размещенную на товаре или его упаковке;

8) любые элементы оформления товара, помещенные на товаре или его упаковке и не относящиеся к другому товару;

9) упоминания о товаре, средствах его индивидуализации, об изготовителе или о продавце товара, которые органично интегрированы в произведения науки, литературы или искусства и сами по себе не являются сведениями рекламного характера.
2. ОСНОВНЫЕ ПОНЯТИЯ, ИСПОЛЬЗУЕМЫЕ В ПРАВИЛАХ
В Правилах используются следующие понятия:

   1) реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке;

   2) объект рекламирования - товар, средства индивидуализации юридического лица и (или) товара, изготовитель или продавец товара, результаты интеллектуальной деятельности либо мероприятие (в том числе спортивное соревнование, концерт, конкурс, фестиваль, основанные на риске игры, пари), на привлечение внимания к которым направлена реклама;
3) товар - продукт деятельности (в том числе работа, услуга), предназначенный для продажи, обмена или иного введения в оборот;

4) рекламодатель - изготовитель или продавец товара либо иное определившее объект рекламирования и (или) содержание рекламы лицо;

5) рекламопроизводитель - лицо, осуществляющее полностью или частично приведение информации в готовую для распространения в виде рекламы форму;

6) рекламораспространитель - лицо, осуществляющее распространение рекламы любым способом, в любой форме и с использованием любых средств;
7) владелец рекламной конструкции (физическое или юридическое лицо) - собственник рекламной конструкции либо иное лицо, обладающее вещным правом на рекламную конструкцию или правом владения и пользования рекламной конструкцией на основании договора с ее собственником;
8) социальная реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также обеспечение интересов государства;

9) рекламные конструкции - щиты, стенды, строительные сетки, перетяжки, электронные табло, воздушные шары, аэростаты и иные технические средства стабильного территориального размещения, монтируемые и располагаемые на внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений (или вне их), земельных участках, а также остановочных пунктов движения общественного транспорта и используемые для распространения наружной рекламы;

10) схема размещения рекламных конструкций - документ, определяющий места размещения рекламных конструкций, типы и виды рекламных конструкций, установка которых допускается на территории города;
11) антимонопольный орган - федеральный антимонопольный орган и его территориальные органы.

3. ИНФОРМАЦИОННЫЕ КОНСТРУКЦИИ, РАЗМЕЩАЕМЫЕ НА ТЕРРИТОРИИ ГОРОДА БЕРДСКА БЕЗ ПОЛУЧЕНИЯ РАЗРЕШЕНИЯ НА ИХ УСТАНОВКУ И ЭКСПЛУАТАЦИЮ
3.1. Информационные конструкции, монтируемые и располагаемые на внешних стенах, крышах, иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений (или вне их), а так же на земельных участках, без получения разрешений на их установку и эксплуатацию, не содержащие сведений рекламного характера:

1) дорожные знаки, в том числе информационные знаки, знаки сервиса, знаки дополнительной информации (таблички);

2) конструкция, содержащая информацию ориентирования в городской среде, включающая в себя строительные и почтовые номера зданий, знаки остановок и расписание движения пассажирского транспорта, схемы ориентирования в городе, размещаемые соответствующими городскими службами;

3) конструкция, содержащая информацию о проведении строительных, дорожных, аварийных работ, размещаемая в целях безопасности и информирования населения;

4) надписи и обозначения, содержащие информацию о внутригородских объектах, мемориальные доски;

5) праздничное некоммерческое (без использования наименований организаций и их логотипов) оформление города Бердска - различного рода декоративные элементы (мягкое стяговое оформление, флаги, световые установки, перетяжки, настенные панно, гирлянды и другие), производимое по тематическим планам в соответствии с правовыми актами администрации города Бердска Новосибирской области;

6) учрежденческая доска (с информацией о полном зарегистрированном наименовании организации и ее ведомственной принадлежности и режиме работы), размещаемая в обязательном порядке при входе в организацию. Учрежденские доски должны иметь площадь не более 2 кв. м;

7) вывески, площадь которых не превышает 4 кв. м., размещаемые в месте нахождения или осуществления деятельности организации или индивидуального предпринимателя, содержащие сведения о профиле деятельности организации, индивидуального предпринимателя и (или) виде реализуемых ими товаров, оказываемых услуг и (или) их наименование (фирменное наименование, коммерческое обозначение, изображение товарного знака, знака обслуживания) в целях извещения неопределенного круга лиц о фактическом местонахождении (месте осуществления деятельности) данной организации, индивидуального предпринимателя, а также информацию, предусмотренную статьей 9 Закона Российской Федерации от 07.02.1992 № 2300-1 «О защите прав потребителей».
3.2. Размещение иных информационных конструкций не допускается. В случае самовольной установки информационной конструкции, не являющейся рекламной конструкцией и не предусмотренной пунктом 3.1 настоящих Правил, указанная информационная конструкция подлежит демонтажу на основании предписания администрации города Бердска (далее по тексту - Администрация) о прекращении нарушения порядка установки и  эксплуатации информационных конструкций (приложение № 5) в порядке, предусмотренном настоящими Правилами.

3.3. Информационные конструкции должны размещаться с учетом необходимости сохранения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки города Бердска в соответствии с положением об архитектурно-художественном оформлении города Бердска, утверждённым решением Совета депутатов города Бердска.
3.4. Особенности размещения надписей и обозначений, содержащих информацию о внутригородских объектах, мемориальных досок регулируются муниципальными правовыми актами города Бердска.
4. ТИПЫ И ВИДЫ РЕКЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ, ДОПУСТИМЫХ К УСТАНОВКЕ НА ТЕРРИТОРИИ ГОРОДА БЕРДСКА
На территории города Бердска допускается размещение рекламных конструкций следующих типов:

4.1. Отдельно стоящие рекламные конструкции следующих видов:

видеоэкраны на опоре (2,7 м x 3,7 м, 3 м x 6 м, 3 м x 12 м) - рекламные конструкции, состоящие из фундамента, одной или нескольких опор, одного или двух информационных полей, предназначенных для воспроизведения видеоизображений;

сити-форматы (1,2 м x 1,8 м) - рекламные конструкции с высотой опоры не более 1,5 м, с одним или двумя информационными полями, выполненными из твердого материала, пропускающего свет, оборудованные системами внутреннего освещения;

ситиборды (2,7 м x 3,7 м) - рекламные конструкции, оборудованные специальным механизмом, обеспечивающим динамическую смену рекламных изображений через определенные промежутки времени, имеющие одно или два информационных поля;

стелы - рекламные конструкции, оборудованные системами внутреннего или наружного освещения, съемными или стационарными лицевыми панелями с нанесенными на них изображениями, имеющие фундамент, одно или два информационных поля;

суперсайты (3 м x 12 м) - рекламные конструкции большого формата, состоящие из фундамента, каркаса, одной или нескольких опор, одного или двух информационных полей;

рекламные указатели (0,8 м x 1,2 м) - рекламные конструкции на отдельно стоящей опоре, на которой размещается указатель направления движения, с одним или двумя информационными полями;

щиты (2 м x 3 м, 3 м x 6 м) - рекламные конструкции, состоящие из фундамента, каркаса, опоры, одного или двух информационных полей, имеющих жесткую основу;

призматроны (3 м x 6 м, 3 м x 12 м) - рекламные конструкции, информационное поле которых состоит из трехгранных поворачивающихся через заданный промежуток времени призм, которые вращаются вокруг своей оси, демонстрируя по очереди каждую из трех граней, с одним или двумя информационными полями;

световые короба (1,2 м x 1,8 м) - рекламные конструкции, располагаемые на собственных опорах и опорах уличного освещения, с одним или двумя информационными полями, выполненными из твердого материала, пропускающего свет, оборудованные системами внутреннего освещения;

флаговые композиции - рекламные конструкции, устанавливаемые автомобильными дилерами, а также гостиницами, торговыми центрами и торгово-развлекательными центрами (комплексами), состоящие из не более пяти флагштоков (стоек) и мягких полотнищ площадью не более 6 кв. м;

уникальные (нестандартные) рекламные конструкции - рекламные конструкции, выполненные по индивидуальным проектам, на которых для распространения рекламы и информации используется поверхность уникальной (нестандартной) конфигурации.

4.2. Рекламные конструкции, размещаемые на зданиях, строениях, сооружениях, следующих видов:

видеоэкраны - рекламные конструкции, размещаемые на поверхности стен нежилых зданий, строений, сооружений, информационное поле которых предназначено для воспроизведения видеоизображений;

кронштейны - двухсторонние рекламные конструкции с боковым креплением, состоящие из одного или нескольких коробов, устанавливаемые перпендикулярно фасаду здания, строения, сооружения;

крышные рекламные конструкции - рекламные конструкции, размещаемые полностью или частично выше уровня карниза здания, строения, сооружения или на его крыше, состоящие из элементов крепления, несущей части и информационного поля;

настенные панно - рекламные конструкции, размещаемые непосредственно на плоскости стен зданий, строений, сооружений, состоящие из информационного поля, размещенного параллельно стене здания, строения, сооружения, элементов крепления.
4.3. Рекламные конструкции с использованием остановочных пунктов движения общественного транспорта - рекламные конструкции, состоящие из информационного поля, оборудованного системой внутреннего освещения, или информационного поля, предназначенного для воспроизведения видеоизображений, монтируемые на конструктивных элементах остановочных пунктов движения общественного транспорта, которые сносятся в схему размещения рекламных конструкции, размещаемых на территории города Бердска
5. ТРЕБОВАНИЯ К ИНФОРМАЦИОННЫМ И РЕКЛАМНЫМ КОНСТРУКЦИЯМ, УСТАНОВКА И ЭКСПЛУАТАЦИЯ КОТОРЫХ ОСУЩЕСТВЛЯЕТСЯ НА ТЕРРИТОРИИ ГОРОДА БЕРДСКА

5.1. На территории города Бердска допускается установка и эксплуатация:

информационных конструкций, не содержащих сведений рекламного характера, виды которых определены разделом 3 Правил;

рекламных конструкций, типы и виды которых определены разделом 4 Правил.
5.2. В соответствии с законом «О рекламе», основополагающим документом, определяющим места размещения рекламных конструкций, типы и виды рекламных конструкций, установка которых допускается на территории города Бердска, является схема размещения рекламных конструкций,  утвержденная постановлением администрации города Бердска.
5.2. Установка и эксплуатация рекламных конструкций осуществляется при наличии разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции (далее - Разрешение), выдаваемого в соответствии с разделом 6 Правил.
5.3. Рекламные  конструкции и их размещение должны отвечать нормам федерального законодательства и соответствовать следующим требованиям:
должны быть безопасны, спроектированы, смонтированы, изготовлены и установлены в соответствии со строительными нормами и правилами, ГОСТами, ПУЭ, техническими регламентами и другими нормативными правовыми актами, содержащими требования для конструкций соответствующего типа;
должны размещаться с учетом требований к распространению наружной рекламы и информации в соответствии с внешним архитектурным обликом сложившейся застройки города Бердска, установленных п. 5.4. настоящих Правил;
не должны иметь сходство (по внешнему виду, изображению или звуковому эффекту) с техническими средствами организации дорожного движения и специальными сигналами, а также создавать впечатление нахождения на дороге транспортного средства, пешехода или какого-либо объекта;

односторонние отдельно стоящие информационные и рекламные конструкции должны иметь декоративно оформленную обратную сторону;

установка и эксплуатация информационной и рекламной конструкции не должна нарушать прочностные характеристики несущих элементов здания, строения, сооружения, к которым она присоединяется, затруднять или делать невозможным функционирование объектов инженерной инфраструктуры;

информационные и рекламные конструкции не должны размещаться на деревьях и кустарниках;

информационные и рекламные конструкции не должны создавать помех для очистки кровель от снега и льда;
запрещено эксплуатировать информационные и рекламные конструкции, имеющие повреждения целостности рекламного изображения, содержащие на поверхности опоры рекламной конструкции посторонние надписи, рисунки, объявления и их части, имеющие механические повреждения (трещины, сколы, вмятины и др. дефекты), загрязнения, ржавчину, имеющие неисправные осветительные приборы, а также эксплуатировать рекламные конструкции, свободные рекламные поля которых не закрыты белым баннерным полотном или не окрашены в серый цвет;

информационные и рекламные конструкции, размещаемые на крышах зданий, строений, сооружений и имеющие внутренний подсвет, должны иметь систему аварийного отключения от сети электропитания.

5.4. Рекламные конструкции, предусмотренные пунктом 4.1 Правил, должны соответствовать следующим требованиям:
настенные крупноформатные панно, размещенные на глухих торцевых фасадах объектов капитального строительства торгового назначения, не имеющих архитектурно-конструктивных элементов (оконных проемов, балконов, лоджий, эркеров, рельефных и цветовых композиционных решений, по всей ширине фасада). Высота настенного панно должна составлять не менее 2/3 от высоты здания. Площадь текстового блока должна составлять не более 30% от площади панно. Нижний край панно должен совпадать с межэтажными перекрытиями здания. При размещении настенного панно на всю высоту фасада нижний край панно не должен перекрывать цоколь здания;
кронштейны размещаются перпендикулярно плоскости фасада в соответствии с системой вертикальных и горизонтальных осей объектов капитального строительства, с максимальным выносом не более 1,5 метра от плоскости фасада до крайней точки конструкции.

Световые короба и кронштейны, состоящие из отдельных букв на металлической конструктивной основе, допускается размещать как по всей высоте здания до уровня первого этажа, так и на уровне между первым и вторым этажами;
световые короба или несветовые конструкции размещаются на частях фасадов входных групп, не имеющих каких-либо архитектурных элементов (окна, балконы), в соответствии с системой композиционных осей объектов капитального строительства;
конструкции - в виде рекламных блоков, в том числе: плоские или объемные буквы, логотипы, иные знаки, раскрывающие профиль деятельности размещаются на частях фасада, свободных от каких-либо архитектурных элементов, в соответствии с системой существующих композиционных осей фасада;

-конструкции, размещаемые на конструктивных элементах или входящие в состав конструктивных элементов фасадов (композиционно и функционально связанных с фасадом, в том числе на кронштейнах), должны быть привязаны к композиционным осям фасадов объектов капитального строительства и соответствовать архитектурному решению фасадов;

- размещение рекламных конструкций на фасадах объектов капитального строительства с несколькими входными группами (входами) должно осуществляться упорядоченно и комплексно, с учетом: 

- сохранения общего архитектурно-художественного, композиционного решения фасадов; 

 - единой высоты, толщины рекламных элементов; 

   - единой горизонтальной оси размещения на всем протяжении фасадов;

фундаменты отдельно стоящих рекламных конструкций должны быть заглублены на 15 - 20 см ниже уровня грунта с последующим восстановлением газона на нем. Фундаменты опор не должны выступать над уровнем земли более чем на 5 см. Допускается размещение выступающих более чем на 5 см фундаментов опор на тротуаре при наличии бортового камня или дорожных ограждений, если это не препятствует движению пешеходов и уборке улиц;

сити-форматы должны быть размещены на газоне или на тротуаре, оставшаяся часть ширины которого должна составлять 5 м и более, в непосредственной близости с опорами освещения;
минимальный отступ от границ земельных участков, на которых расположены здания религиозного назначения, памятники и объекты культурно-исторического наследия, должен составлять не менее 50 метров;

опорная «нога» отдельно стоящей рекламной конструкции должна быть не ниже 2,5 метров и не выше 5,0 м. от поверхности земли и окрашена в серый цвет;
уникальные (нестандартные) рекламные конструкции должны быть размещены исключительно на земельных участках, находящихся в собственности физических и (или) юридических лиц.
5.5. Отдельно стоящие рекламные конструкции не должны быть односторонними, за исключением случаев, когда восприятие одной из сторон конструкции невозможно из-за наличия естественных или искусственных препятствий. Односторонние отдельно стоящие рекламные конструкции должны иметь декоративно оформленную обратную сторону.
5.6. Тумбы, предназначенные для размещения на них рекламных плакатов, должны использоваться в пешеходных зонах улиц и площадей, на территории парков, выставочных комплексов. На одной стороне улицы должны устанавливаться тумбы, сохраняющие между собой стилистическое единство
5.7. Рекламные конструкции должны иметь маркировку с указанием рекламораспространителя и его телефона и инвентарного номера (ИНО). Маркировка должна быть размещена либо под информационным полем, либо с торцов конструкции. Размер текста должен позволять его прочтение с ближайшей полосы движения транспортных средств и быть высотой не менее 0,15 м.
5.8. Документы об установке рекламных конструкций и местах их размещения требуют обязательного согласования со следующими уполномоченными органами:

- Западно-Сибирской железной дорогой - филиалом ОАО «РЖД» (при размещении в полосе отвода железных дорог);

- организациями, осуществляющими эксплуатацию коммуникаций или сооружений, расположенных на территории города Бердска;

- государственным казенным учреждением Новосибирской области «Территориальное управление автомобильных дорог Новосибирской области» (в случае размещения в полосе отвода автомобильных дорог Новосибирской  области).

5.9. Рекламные конструкции и места их размещения считаются отвечающими требованиям Правил, только при наличии положительных заключений согласующих «уполномоченных органов», указанных в п. 5.8. настоящих Правил.

6. ПОРЯДОК ПОЛУЧЕНИЯ РАЗРЕШЕНИЯ НА УСТАНОВКУ И ЭКСПЛУАТАЦИЮ РЕКЛАМНОЙ КОНСТРУКЦИИ
6.1.  Прием заявлений на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории города Бердска (далее - Заявление), принятие решений о выдаче Разрешения или об отказе в его выдаче, а также выдачу Разрешений осуществляет Администрация города Бердска (далее - Администрация).
6.2. Физическое или юридическое лицо - владелец рекламной конструкции и (или) собственник недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция, а также лицо, обладающее правом хозяйственного ведения, оперативного управления или иным вещным правом на такое имущество, или доверительный управляющий при условии, что договор доверительного управления не ограничивает его в совершении таких действий с соответствующим имуществом (далее по тексту - Заявитель), обращаются в Администрацию с заявлением о выдаче Разрешения. Указанное Заявление подается заявителем в письменной форме или в форме электронного документа с использованием федеральной государственной информационной системы «Единый портал государственных и муниципальных услуг (функций)» (далее - единый портал государственных и муниципальных услуг).

С заявлением представляются следующие документы:

документ, удостоверяющий личность заявителя (представителя заявителя);

документ, подтверждающий полномочия представителя заявителя (в случае если с заявлением обращается представитель заявителя);

сведения о постановке заявителя на учет в налоговом органе (для юридических лиц и индивидуальных предпринимателей);

подтверждение в письменной форме или в форме электронного документа с использованием единого портала государственных и муниципальных услуг согласия собственника или иного указанного в частях 5, 6, 7 статьи 19 Федерального закона «О рекламе» законного владельца соответствующего недвижимого имущества на присоединение к этому имуществу рекламной конструкции, если заявитель не является собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества. В случае, если для установки и эксплуатации рекламной конструкции необходимо использование общего имущества собственников помещений в многоквартирном доме, документом, подтверждающим согласие этих собственников, является протокол общего собрания собственников помещений в многоквартирном доме, в том числе проведенного посредством заочного голосования с использованием государственной информационной системы жилищно-коммунального хозяйства в соответствии с Жилищным кодексом Российской Федерации. В случае, если для установки и эксплуатации рекламной конструкции необходимо использование объектов торгового назначения и иных нежилых объектов, необходимо  предоставить документ, подтверждающий согласие всех собственников этого объекта.
сведения о правах на недвижимое имущество, к которому предполагается присоединить рекламную конструкцию, содержащиеся в Едином государственном реестре недвижимости, подтверждающие, что заявитель или давшее согласие на присоединение к недвижимому имуществу рекламной конструкции иное лицо является собственником или иным законным владельцем этого имущества;

правоустанавливающие документы на недвижимое имущество, к которому предполагается присоединить рекламную конструкцию, подтверждающие, что заявитель или давшее согласие на присоединение к недвижимому имуществу рекламной конструкции иное лицо является собственником или иным законным владельцем этого имущества (в случае если права на указанное недвижимое имущество не зарегистрированы в Едином государственном реестре недвижимости);
копия проекта рекламной конструкции, заверенная надлежащим образом либо оригинал, с указанием предполагаемого места установки рекламной конструкции (за исключением бескаркасных конструкций и  конструкций, размещаемых на объектах капитального строительства, ограждении, опорах освещения), в следующем составе:

краткая пояснительная записка (наименование заявителя, место расположения рекламной конструкции, ее размеры и площадь, тип (вид) рекламной конструкции);

ситуационный план с указанием места размещения рекламной конструкции;

выкопировка из плана города в М 1:500 с необходимыми привязками, определяющими местоположение рекламной конструкции;

фотофиксация с наложенным эскизом рекламной конструкции в цвете, с привязками, определяющими место размещения рекламной конструкции;

чертеж несущей конструкции рекламной конструкции (с указанием размеров и материалов, применяемых в ее отделке) и ее фундамента, а также информацию с узлами крепления;

расчеты ветровой нагрузки, на устойчивость и прочность конструкции;

расчет несущей конструкции, узлов крепления и фундамента рекламной конструкции с узлами крепления;

световой режим работы рекламной конструкции, параметры световых и осветительных устройств (при наличии);

копия проекта рекламной конструкции (заверенная надлежащим образом) либо оригинал (за исключением бескаркасных конструкций), размещаемой на объекте капитального строительства, ограждении, опорах освещения (далее - объект), в следующем составе:

краткая пояснительная записка (наименование заявителя, место расположения рекламной конструкции, ее размеры и площадь, тип и вид рекламной конструкции);

ситуационный план, с указанием места расположения объекта;

фотофиксация с наложенным эскизом рекламной конструкции в цвете, с привязками, определяющими место размещения рекламной конструкции;

чертеж несущей конструкции рекламной конструкции с узлами крепления;

расчет несущей конструкции, узлов крепления рекламной конструкции;

расчеты ветровой нагрузки, на устойчивость и прочность конструкции (в случае установки крышной конструкции);
документ, подтверждающий уплату заявителем государственной пошлины за выдачу Разрешения:

квитанция, выданная плательщику банком, подтверждающая факт уплаты государственной пошлины;

либо платежное поручение об уплате государственной пошлины с отметкой банка об его исполнении.
Если указанные в абзацах пятом, седьмом настоящего пункта документы не представлены заявителем по собственной инициативе, содержащиеся в указанных документах сведения запрашиваются управлением в порядке межведомственного информационного взаимодействия.

В случае если заявитель не представил документ, указанный в абзаце шестом настоящего пункта, по собственной инициативе, а соответствующее недвижимое имущество находится в государственной или муниципальной собственности, управление запрашивает сведения о наличии согласия на присоединение к этому имуществу рекламной конструкции в уполномоченном органе.

6.3. Администрация в течение десяти дней со дня регистрации документов, предусмотренных пунктом 6.2 Правил, проводит проверку сведений, указанных в документах, исследует рекламное место, на котором предполагается установить или установлена и эксплуатируется рекламная конструкция, определяет площадь рекламного места исходя из площади информационного поля рекламной конструкции.

Администрация в течение двадцати дней со дня регистрации документов, предусмотренных пунктом 6.2 Правил, направляет указанные документы для согласования рекламной конструкции и места ее размещения в организации, осуществляющие эксплуатацию коммуникаций или сооружений (при размещении в охранных зонах коммуникаций или сооружений), в случае отсутствия согласований данных организаций в документах, представленных заявителем.

6.4. Решение о выдаче Разрешения или об отказе в его выдаче в письменной форме или в форме электронного документа с использованием единого портала государственных и муниципальных услуг направляется заявителю в течение двух месяцев со дня приема от него необходимых документов.

6.5. Разрешение выдается на каждую рекламную конструкцию на срок действия договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.

В случае если владелец рекламной конструкции является собственником недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция, Разрешение выдается на срок, указанный в заявлении, который, не превышает предельные сроки, которые установлены правовым актом Новосибирской области и на которые могут заключаться договоры на установку и эксплуатацию рекламных конструкций, а Разрешение в отношении временной рекламной конструкции - на срок, указанный в заявлении, но не более чем на двенадцать месяцев.

Разрешение является действующим до истечения указанного в нем срока действия либо до его аннулирования или признания недействительным.

6.6. За два месяца до окончания срока действия разрешения заявитель обязан подать Заявление в соответствии с пунктом 6.2 Правил и получить новое Разрешение в порядке, установленном настоящим разделом (в случае эксплуатации рекламной конструкции без использования имущества, находящегося в муниципальной собственности города Бердска), или по окончании срока действия разрешения демонтировать рекламную конструкцию.

6.7. Решение об отказе в выдаче Разрешения должно быть мотивировано и принято исключительно по следующим основаниям:

1) несоответствие проекта рекламной конструкции и ее территориального размещения требованиям технического регламента;

2) несоответствие установки рекламной конструкции в заявленном месте схеме размещения рекламных конструкций (в случае, если место установки рекламной конструкции определяется схемой размещения рекламных конструкций);

3) нарушение требований нормативных актов по безопасности движения транспорта;

4) нарушение внешнего архитектурного облика сложившейся застройки города Бердска;

5) нарушение требований законодательства Российской Федерации об объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации, их охране и использовании;

6) нарушение требований, установленных частью 6 в случае, если для установки и эксплуатации рекламной конструкции используется общее имущество собственников помещений в многоквартирном доме, частями 5.1, 5.6, 5.7 статьи 19 закона «О рекламе».

6.8. Администрацией решение об аннулировании Разрешения принимается:

1) в течение месяца со дня направления ему владельцем рекламной конструкции уведомления в письменной форме или в форме электронного документа с использованием единого портала государственных и муниципальных услуг о своем отказе от дальнейшего использования разрешения;

2) в течение месяца с момента направления ему собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, документа, подтверждающего прекращение договора, заключенного между таким собственником или таким владельцем недвижимого имущества и владельцем рекламной конструкции;

3) в случае, если рекламная конструкция не установлена в течение года со дня выдачи разрешения или со дня демонтажа рекламной конструкции ее владельцем в период действия разрешения;

4) в случае, если рекламная конструкция используется не в целях распространения рекламы, социальной рекламы;

5) в случае, если Разрешение выдано лицу, заключившему договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции с нарушением требований, установленных частью 6 в случае, если для установки и эксплуатации рекламной конструкции используется общее имущество собственников помещений в многоквартирном доме, частями 5.1, 5.6, 5.7 статьи 19 закона «О рекламе», либо результаты Аукциона признаны недействительными в соответствии с законодательством Российской Федерации;

6) в случае нарушения требований, установленных частью 9.3 статьи 19 закона «О рекламе».

6.9. Разрешение может быть признано недействительным в судебном порядке в случае:

1) неоднократного или грубого нарушения рекламораспространителем законодательства Российской Федерации о рекламе - по иску антимонопольного органа;

2) обнаружения несоответствия рекламной конструкции и ее территориального размещения требованиям технического регламента - по иску органа, осуществляющего контроль за соблюдением технических регламентов;

3) несоответствия установки рекламной конструкции в данном месте схеме размещения рекламных конструкций (в случае, если место установки рекламной конструкции определяется схемой размещения рекламных конструкций) - по иску Администрации;

4) нарушения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки города Бердска - по иску Администрации;

5) нарушения внешнего архитектурного облика и исторического облика объектов культурного наследия, включенных в единый государственный реестр объектов культурного наследия (памятников истории и культуры) народов Российской Федерации, исторического облика их территорий - по иску федерального органа исполнительной власти, уполномоченного Правительством Российской Федерации в области сохранения, использования, популяризации и государственной охраны объектов культурного наследия, в отношении отдельных объектов культурного наследия федерального значения, перечень которых утверждается Правительством Российской Федерации, по иску органа исполнительной власти субъекта Российской Федерации, уполномоченного в области сохранения, использования, популяризации и государственной охраны объектов культурного наследия, в отношении объектов культурного наследия федерального значения (за исключением отдельных объектов культурного наследия федерального значения, перечень которых утверждается Правительством Российской Федерации), объектов культурного наследия регионального значения и объектов культурного наследия местного (муниципального) значения;

6) несоответствия рекламной конструкции требованиям нормативных актов по безопасности движения транспорта - по иску органа, осуществляющего контроль за безопасностью движения транспорта.
6.10. Лицо, которому выдано Разрешение, обязано уведомлять Администрацию обо всех фактах возникновения у третьих лиц прав в отношении этой рекламной конструкции (сдача рекламной конструкции в аренду, внесение рекламной конструкции в качестве вклада по договору простого товарищества, заключение договора доверительного управления, иные факты).

6.11. В случае если недвижимое имущество, к которому присоединяется рекламная конструкция, закреплено собственником за другим лицом на праве хозяйственного ведения, праве оперативного управления или ином вещном праве, договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции заключается с лицом, обладающим правом хозяйственного ведения, правом оперативного управления или иным вещным правом на такое недвижимое имущество, при наличии согласия такого собственника и с соблюдением требований, установленных частью 5.1 статьи 19 закона «О рекламе».
7. ПОРЯДОК РАЗМЕЩЕНИЯ РЕКЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ НА НЕДВИЖИМОМ ИМУЩЕСТВЕ, НАХОДЯЩЕМСЯ В МУНИЦИПАЛЬНОЙ СОБСТВЕННОСТИ ГОРОДА БЕРДСКА
7.1. Заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции с использованием имущества, находящегося в муниципальной собственности города Бердска (на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности города Бердска), осуществляется на основе торгов в форме открытого аукциона, проводимого комиссией по проведению аукциона на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции с использованием имущества, находящегося в муниципальной собственности города Бердска в соответствии с законодательством Российской Федерации и Положением о порядке организации и проведения аукциона на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции с использованием имущества, находящегося в муниципальной собственности города Бердска (далее по тексту - Аукцион) (приложение 2).
7.2. Аукцион на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции с использованием имущества, находящегося в муниципальной собственности города Бердска, на котором на основании договора между Администрацией и владельцем рекламной конструкции установлена рекламная конструкция, проводится по истечении срока действия указанного договора.
7.3. Договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции с использованием имущества, находящегося в муниципальной собственности города Бердска, заключается на срок, не превышающий предельные сроки, которые установлены правовым актом Новосибирской  области  и на которые могут заключаться договоры на установку и эксплуатацию рекламных конструкций.

7.4. В случаях, когда место под установленной рекламной конструкцией понадобится для муниципальных нужд, на основании письменного уведомления Администрации (с указанием конкретного места), Администрация обязана уведомить об этом рекламораспространителя за 60 дней.

8. ГОСУДАРСТВЕННАЯ ПОШЛИНА ЗА ВЫДАЧУ РАЗРЕШЕНИЯ И ПЛАТА ЗА РАЗМЕЩЕНИЕ РЕКЛАМНОЙ КОНСТРУКЦИИ НА ОБЪЕКТАХ, НАХОДЯЩИХСЯ В МУНИЦИПАЛЬНОЙ СОБСТВЕННОСТИ ГОРОДА БЕРДСКА
8.1. За выдачу разрешений уплачивается государственная пошлина в размерах и порядке, которые установлены законодательством Российской Федерации о налогах и сборах.

8.2. За размещение (установку и эксплуатацию) рекламной конструкции на объектах, находящихся в муниципальной собственности города Бердска, взимается плата.

Размер платы определяется в соответствии с Порядком расчета размера начальной (минимальной) оплаты за установку и эксплуатацию рекламной конструкции с использованием имущества, находящегося в муниципальной собственности города Бердска (приложение (№ 2), на основе ставок, определенных в ходе Аукциона.

В случае размещения рекламных конструкций, имеющих сложную (нестандартную) конфигурацию, расчет оплачиваемой площади производится по габаритным размерам (высота и ширина) всей рекламной конструкции.
8.3. Администрация осуществляет:

а) контроль за представлением заявителем платежных поручений об оплате за выдачу Разрешения с отметкой банка об их исполнении или квитанций установленной формы, выдаваемых плательщику банком, подтверждающих факт оплаты государственной пошлины; 

б) учет поступления денежных средств, полученных за выдачу Разрешений;

в) контроль за поступлением денежных средств на бюджетный (расчетный) счет Администрации  по договорам на установку и эксплуатацию рекламных конструкций с использованием имущества, находящегося в муниципальной собственности города Бердска.

8.4. Рекламораспространитель освобождается от платы по договору на период распространения на рекламной конструкции социальной рекламы, размещенной по инициативе Администрации.

9. ОБЯЗАННОСТИ СУБЪЕКТОВ ПРАВООТНОШЕНИЙ, СВЯЗАННЫХ С УСТАНОВКОЙ И РАСПРОСТРАНЕНИЕМ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ
9.1. Рекламораспространитель обязан хранить оригиналы документов, подтверждающих правомерность установки и эксплуатации рекламных конструкций.

9.3. Рекламораспространитель обязан по требованию Администрации и организаций, на которых возложен контроль за правомерной установкой и эксплуатацией рекламных конструкций, установкой наружной рекламы в пределах их компетенции, в сроки, определяемые Администрацией и этими организациями, предоставлять документы о правомерности установки и эксплуатации рекламных конструкций, распространения наружной рекламы и объяснения по поводу возникающих вопросов.

10. КОНТРОЛЬ ЗА ИСПОЛНЕНИЕМ ПРАВИЛ
10.1. Контроль от имени Администрации за соблюдением настоящих Правил осуществляет учреждение (далее - Учреждение).
10.2. При осуществлении контроля за исполнением Правил Учреждение:

- выявляет факты неправомерной установки, и (или) размещения, и (или) эксплуатации рекламных и информационных конструкций;

- подготавливает и направляет в адрес рекламораспространителей от имени Администрации предписания о демонтаже рекламных конструкций (приложение 5), о прекращении нарушения порядка установки и (или) эксплуатации рекламных и (или) информационных конструкций (приложение № 6) и отменяет их (приложение № 7);

- осуществляет сбор и  подготовку материалов для обращения в антимонопольный орган, в судебные и иные органы и организации в связи с нарушением порядка установки и (или) эксплуатации рекламных и информационных конструкций;

- проводит мероприятия в рамках демонтажа рекламных конструкций в соответствии с настоящими Правилами.

10.3. Предписание Администрации отменяется на основании соответствующего решения антимонопольного органа или суда, вступившего в законную силу, за исключением случаев приостановления исполнения данного решения. Администрация в течение 10 календарных дней со дня отмены предписания направляет владельцу рекламной конструкции уведомление об отмене предписания.
11. ПОРЯДОК И ОСНОВАНИЯ ДЕМОНТАЖА 

Демонтаж рекламных конструкций производится в порядке и по основаниям, установленным законом «О рекламе».

____________________

ПРИЛОЖЕНИЕ № 1
к Правилам распространения

наружной рекламы и информации

на территории города Бердска
ЗАЯВЛЕНИЕ

о выдаче разрешения на установку и эксплуатацию

рекламной конструкции

Главе города Бердска

_________________________

_______________/_________/

1. Наименование юридического лица______________________________________________

Ф.И.О. индивидуального предпринимателя ________________________________________

Ф.И.О. физического лица, не являющегося

индивидуальным предпринимателем _____________________________________________

_____________________________________________________________________________

2. Юридический и почтовый адреса: ______________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

3. ИНН/КПП__________________________________________________________________

4. тел./факс: _____________________ Контактное лицо (тел.) _________________________

5. Банковские реквизиты: наименование банка

р/с_________________________ к/с _________________________ БИК _________________
6. Тип (вид) рекламной конструкции: _____________________________________________

Размеры и площадь рекламной конструкции: _____________________________________м;

Адрес размещения рекламной конструкции:________________________________________

Место размещения: ____________________________________________________________

Количество сторон:_____________________________________________________________

Наличие освещенности: ________________________________________________________

«_____»  ___________  20___  год                           ___________________                        ___________________

(дата)
                                                                               (подпись)                                        (расшифровка подписи)
В соответствии со статьей 9 Федерального закона от 27.07.2006 № 152-ФЗ «О персональных данных» своей волей и в своем интересе даю согласие на автоматизированную, а также без использования средств автоматизации, обработку моих персональных данных, включая сбор, запись, систематизацию, накопление, хранение, уточнение (обновление, изменение), извлечение, использование, передачу (распространение, предоставление, доступ), обезличивание, блокирование, удаление, уничтожение персональных данных. 
«_____»  ___________  20___  год                        _________________                          ____________________                                       (дата)
                                                                                 (подпись)                                (расшифровка подписи)
ПРИЛОЖЕНИЕ № 2

к Правилам распространения

наружной рекламы и информации

на территории города Бердска

ПОЛОЖЕНИЕ

О ПОРЯДКЕ ОРГАНИЗАЦИИ И ПРОВЕДЕНИЯ АУКЦИОНА НА ПРАВО ЗАКЛЮЧЕНИЯ ДОГОВОРА НА УСТАНОВКУ И ЭКСПЛУАТАЦИЮ РЕКЛАМНОЙ КОНСТРУКЦИИ С ИСПОЛЬЗОВАНИЕМ ИМУЩЕСТВА, НАХОДЯЩЕГОСЯ В МУНИЦИПАЛЬНОЙ 
СОБСТВЕННОСТИ ГОРОДА БЕРДСКА
1. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ
1.1. Настоящее Положение регламентирует порядок организации и проведения Аукциона на право заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламной конструкции с использованием имущества, находящегося в муниципальной собственности города Бердска (далее по тексту - Аукцион).

1.2. Аукционы являются открытыми по составу участников и форме подачи предложений.

2. ОРГАНИЗАТОР АУКЦИОНА
2.1. Организатором Аукциона выступает муниципальное казенное учреждение «Управление жилищно – коммунального хозяйства» г. Бердска. 

2. Муниципальное казенное учреждение «Управление жилищно – коммунального хозяйства» г. Бердска формирует перечень рекламных мест, выставляемых на торги и направляет его на согласование в администрацию города Бердска. Рекламные места, входящие в перечень мест выставляемых на торги, согласно пункта 5.8  статьи 19  закона «О рекламе» должны быть включены в общую схему размещения рекламных конструкций на территории города Бердска, которая  утверждается постановлением администрации города Бердска.

3. Муниципальное казенное учреждение «Управление жилищно – коммунального хозяйства» г. Бердска на основании перечня рекламных мест:

1) разрабатывает Аукционную документацию по рекламным местам, выставляемым на торги;

2) организует составление и опубликование информации (извещения) о проведении торгов;
3) принимает от претендентов заявки для участия в торгах;

4) дает разъяснения по Аукционной документации на основании запросов претендентов;

5) по результатам подведения итогов торгов оформляет протокол комиссии;

6) направляет протокол комиссии по результатам торгов в  администрацию города Бердска и проект договора  на  право установки и эксплуатации рекламной конструкции с использованием имущества, находящегося в муниципальной собственности города Бердска, с победителем торгов (если иное не предусмотрено действующим законодательством, муниципальными правовыми актами города Бердска) для подписания;
7) публикует информацию о результатах торгов на официальном сайте администрации города Бердска в сети Интернет;
8) осуществляет иные функции, возложенные на организатора торгов настоящим Положением.

3. АУКЦИОННАЯ КОМИССИЯ
3.1. Для проведения Аукционов постановлением администрации города Бердска создается Аукционная комиссия.

3.2. Аукционная комиссия:

осуществляет рассмотрение заявок на участие в Аукционе и принимает решение о допуске к участию в Аукционе заявителя и о признании заявителя участником Аукциона или об отказе в допуске такого заявителя к участию в Аукционе;
признает Аукцион несостоявшимся в установленных действующим законодательством и настоящим Положением случаях;
осуществляет иные функции, возложенные на Аукционную комиссию настоящим Положением.

3.3. Аукционная комиссия правомочна осуществлять функции, предусмотренные пунктом 3.2 настоящего Положения, если на ее заседании присутствует не менее пятидесяти процентов общего числа ее членов. Члены Аукционной комиссии должны быть уведомлены о месте, дате и времени проведения заседания Аукционной комиссии. Члены Аукционной комиссии лично участвуют в заседаниях и подписывают протоколы заседаний комиссии. Решения Аукционной комиссии принимаются открытым голосованием простым большинством голосов членов Аукционной комиссии, присутствующих на заседании. Каждый член Аукционной комиссии имеет один голос.

4. ОРГАНИЗАЦИЯ ПРОВЕДЕНИЯ АУКЦИОНА
4.1. Извещение о проведении Аукциона публикуется в печатном издании «Официальный вестник органов местного самоуправления города Бердска «Вестник. Бердск», в сетевом издании Официальный вестник органов местного самоуправления города Бердска «Вестник. Бердск» и размещается на официальном сайте администрации города Бердска в сети Интернет для всеобщего ознакомления не позднее, чем за 30 дней до его проведения.

4.2. В извещении о проведении Аукциона должны быть указаны следующие сведения:

наименование, место нахождения, почтовый адрес, адрес электронной почты и номер контактного телефона организатора Аукциона;

форма проведения Аукциона;

место, дата и время проведения Аукциона;

предмет Аукциона (лот) - право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции с использованием имущества, находящегося в муниципальной собственности города Бердска (с указанием сведений о типе и виде рекламной конструкции, адресном ориентире места ее размещения);

сведения о существующих обременениях имущества, находящегося в муниципальной собственности города Бердска, используемого для установки и эксплуатации рекламной конструкции по результатам Аукциона;

начальная цена предмета Аукциона, определенная в соответствии с Порядком расчета размера начальной (минимальной) оплаты за установку и эксплуатацию рекламной конструкции с использованием имущества, находящегося в муниципальной собственности города Бердска (приложение    № 3 к Правилам распространения наружной рекламы и информации в городе Бердске);

величина повышения начальной цены («шаг Аукциона»);

срок, место и порядок предоставления документации об Аукционе;

порядок, место, дата начала и дата и время окончания срока подачи заявок на участие в Аукционе, составляющего не менее 20 дней со дня, следующего за днем размещения извещения о проведении Аукциона на официальном сайте города Бердска;

порядок определения победителя Аукциона;

срок, в течение которого должен быть подписан проект договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции с использованием имущества, находящегося в муниципальной собственности города Бердска, составляющий 20 дней со дня опубликования протокола Аукциона в соответствии с пунктом 8.4 настоящего Положения.

4.3. В документации об Аукционе должны быть указаны следующие сведения:

сведения, предусмотренные абзацами вторым - одиннадцатым пункта 4.2 настоящего Положения;

требования к содержанию, форме и составу заявки на участие в Аукционе;

требования к участникам Аукциона;

порядок и срок отзыва заявок на участие в Аукционе;

порядок, даты начала и окончания срока рассмотрения заявок на участие в Аукционе, составляющего не более 10 дней;

формы, порядок, даты начала и окончания срока предоставления участникам Аукциона разъяснений положений документации об Аукционе.

При разработке документации об Аукционе запрещается включение в состав одного лота мест размещения рекламных конструкций, технологически и функционально не связанных между собой.

4.4. К документации об Аукционе должен быть приложен проект договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции с использованием имущества, находящегося в муниципальной собственности города Бердска (приложение № 4 к Правилам распространения наружной рекламы и информации в городе Бердске), который является неотъемлемой частью документации об Аукционе.

4.5. Организатор Аукциона вправе принять решение о внесении изменений в извещение о проведении Аукциона не позднее, чем за пять дней до даты окончания подачи заявок на участие в Аукционе. В течение одного дня с даты принятия указанного решения такие изменения размещаются на официальном сайте города Бердска. При этом срок подачи заявок на участие в Аукционе должен быть продлен таким образом, чтобы с даты размещения на официальном сайте города Бердска внесенных изменений в извещение о проведении Аукциона до даты окончания подачи заявок на участие в Аукционе он составлял не менее 15 дней.

4.6. Организатор Аукциона вправе отказаться от проведения Аукциона не позднее чем за пять дней  до даты окончания срока подачи заявок на участие в Аукционе. Извещение об отказе от проведения Аукциона размещается на официальном сайте города Бердска в течение одного дня с даты принятия решения об отказе от проведения Аукциона. В течение трех дней с даты принятия указанного решения организатор Аукциона направляет соответствующие уведомления всем заявителям, представившим документы и информацию в соответствии с пунктом 5.1 настоящего Положения. 
5. ТРЕБОВАНИЯ К УЧАСТНИКАМ АУКЦИОНА
5.1. Заявителем может быть юридическое или физическое лицо, представившее организатору Аукциона следующие документы и информацию:

а) заявку на участие в Аукционе (по форме, утвержденной организатором Аукциона) не позднее времени и даты, указанных в извещении о проведении Аукциона;

б) документ, удостоверяющий личность заявителя, являющегося физическим лицом, либо личность представителя физического или юридического лица;

в) копия документа, подтверждающего полномочия руководителя (для юридического лица);

г) копия документа, удостоверяющего полномочия представителя физического или юридического лица, если заявка на участие в Аукционе подается представителем заявителя;

д) копии учредительных документов (для юридического лица);

е) полученная не ранее чем за шесть месяцев до даты размещения на официальном сайте города Бердска извещения о проведении Аукциона выписка из Единого государственного реестра юридических лиц или нотариально заверенная копия такой выписки (для юридических лиц), выписка из Единого государственного реестра индивидуальных предпринимателей или нотариально заверенная копия такой выписки (для индивидуальных предпринимателей);
ж) заявление об отсутствии решения о ликвидации заявителя - юридического лица, об отсутствии решения арбитражного суда о признании заявителя - юридического лица, индивидуального предпринимателя банкротом и об открытии конкурсного производства, об отсутствии решения о приостановлении деятельности заявителя в порядке, предусмотренном Кодексом Российской Федерации об административных правонарушениях.
6. ПОДАЧА И ПРИЕМ ЗАЯВОК
6.1. Лицо, желающее стать участником Аукциона, имеет право до подачи заявки ознакомиться с установленным порядком проведения Аукциона, утвержденной документацией об Аукционе, а организатор Аукциона обязан обеспечить ему возможность ознакомления с этими документами.

6.2. К заявке с документами, указанными в разделе 5 Положения, прилагается подписанная заявителем опись (в двух экземплярах) представленных им документов, один экземпляр которой остается у заявителя с отметкой работника организатора Аукциона о принятии документов.

6.3. Заявка заявителя регистрируется работником организатора Аукциона в журнале регистрации заявок с указанием в нем даты и времени подачи заявки, а также номера, присвоенного ей в журнале регистрации заявок.

6.4. Полученные после окончания указанного в извещении о проведение Аукциона срока приема заявок на участие в Аукционе заявки не рассматриваются и в тот же день возвращаются заявителям. 

6.5. Заявитель вправе отозвать заявку в любое время до установленных даты и времени начала рассмотрения заявок на участие в Аукционе. Отзыв заявки регистрируется в журнале регистрации заявок. 

6.6. В случае если по окончании срока подачи заявок на участие в Аукционе подана только одна заявка или не подано ни одной заявки, Аукцион признается несостоявшимся. В случае если документацией об Аукционе предусмотрено два и более лота, Аукцион признается несостоявшимся только в отношении тех лотов, в отношении которых подана только одна заявка или не подано ни одной заявки.

6.7. Организатор Аукциона принимает меры по обеспечению сохранности представленных заявок и прилагаемых к ним документов, а также конфиденциальности сведений о лицах, подавших заявки, и содержания представленных документов.

6.8. По окончании срока приема заявок организатор Аукциона передает поступившие материалы в Аукционную комиссию.

6.9. Заявитель вправе подать только одну заявку на участие в Аукционе в отношении каждого предмета Аукциона (лота).

В случае установления факта подачи одним заявителем двух и более заявок на участие в Аукционе в отношении одного и того же лота при условии, что поданные ранее заявки таким заявителем не отозваны, все заявки на участие в Аукционе такого заявителя, поданные в отношении данного лота, не рассматриваются и возвращаются такому заявителю.

6.10. Аукционная комиссия рассматривает заявки на участие в Аукционе и принимает решение о допуске к участию в Аукционе заявителя и о признании заявителя участником Аукциона или об отказе в допуске такого заявителя к участию в Аукционе, которое оформляется протоколом рассмотрения заявок на участие в Аукционе. Указанный протокол рассмотрения заявок на участие в Аукционе размещается на официальном сайте города Бердска не позднее трех рабочих дней после рассмотрения заявок.
6.11. Заявитель не допускается к участию в Аукционе по следующим основаниям:

несоответствие представленных документов требованиям, предусмотренным разделом 5 Положения;

подача документов, содержащих недостоверные сведения;

несоответствие заявки на участие в Аукционе требованиям документации об Аукционе;

наличие решения о ликвидации заявителя - юридического лица или наличие решения арбитражного суда о признании заявителя - юридического лица, индивидуального предпринимателя банкротом и об открытии конкурсного производства;

наличие решения о приостановлении деятельности заявителя в порядке, предусмотренном Кодексом Российской Федерации об административных правонарушениях, на день рассмотрения заявки на участие в Аукционе.

7. ПРОЦЕДУРА ПРОВЕДЕНИЯ АУКЦИОНА
7.1. В день, во время и в месте, указанные в извещении о проведении Аукциона, организатором Аукциона проводится Аукцион в присутствии членов Аукционной комиссии и участников Аукциона (их представителей).

7.2. Аукционная комиссия непосредственно перед началом проведения Аукциона регистрирует явившихся на Аукцион участников Аукциона (их представителей). В случае проведения Аукциона по нескольким лотам Аукционная комиссия перед началом каждого лота регистрирует явившихся на Аукцион участников Аукциона, подавших заявки в отношении такого лота (их представителей). При регистрации участникам Аукциона (их представителям) выдаются пронумерованные карточки.

7.3. Аукцион проводится путем повышения начальной цены предмета Аукциона, указанной в извещении о проведении Аукциона, на «шаг Аукциона».

7.4. В случае если участник Аукциона согласен заключить договор по объявленной цене, увеличенной в соответствии с «шагом Аукциона», он поднимает карточку.

7.5. Аукцион считается оконченным, если после троекратного объявления последнего предложения о цене предмета Аукциона ни один участник Аукциона не поднял карточку.

8. ПОДВЕДЕНИЕ ИТОГОВ АУКЦИОНА
8.1. Победителем Аукциона признается лицо, предложившее наиболее высокую цену предмета Аукциона.

8.2. В случае если к участию в Аукционе допущен один участник, Аукцион признается несостоявшимся и договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции с использованием имущества, находящегося в муниципальной собственности города Бердска, заключается с лицом, которое являлось единственным участником Аукциона.

В случае уклонения или отказа победителя Аукциона от заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции с использованием имущества, находящегося в муниципальной собственности города Бердска, указанный договор заключается с участником Аукциона, сделавшим предпоследнее предложение о цене предмета Аукциона.

8.3. Результаты Аукциона оформляются протоколом Аукциона, который подписывается всеми присутствующими членами Аукционной комиссии в день проведения Аукциона.

8.4. Организатор Аукциона в течение 7 дней со дня регистрации протокола Аукциона, направленного Аукционной комиссией:

размещает на официальном сайте города Бердска протокол Аукциона;

направляет победителю Аукциона копию протокола Аукциона и проект договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции с использованием имущества, находящегося в муниципальной собственности города Бердска, для заключения договора, если иное не предусмотрено законодательством, муниципальными правовыми актами города Бердска.

8.5. Заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции с использованием имущества, находящегося в муниципальной собственности города Бердска, осуществляется в соответствии с нормативными правовыми актами Российской Федерации, Новосибирской области, муниципальными правовыми актами города Бердска.

ПРИЛОЖЕНИЕ № 3
к Правилам распространения

наружной рекламы и информации

на территории города Бердска
«Порядок расчета размера оплаты за право установки и эксплуатации рекламной конструкции с использованием имущества, находящегося в муниципальной собственности города Бердска» 
Размер оплаты за право установки и эксплуатации рекламной конструкции определяется по формуле:

С = БТ x S x П x К1 x К2 x К3 x К4,

где БТ - базовый тариф одного квадратного метра рекламной площади, установлен в размере 195 (ста девяноста пяти) рублей 00 копеек;

S - площадь рекламно-информационного поля рекламной конструкции (кв. м.);

П - период установки и эксплуатации рекламной конструкции (единица измерения - месяц);

К1 - коэффициент, учитывающий территориальную привязку:

	Территориальные зоны
	Значение коэффициента 

К1

	Городская зона I категории
	1,3

	Городская зона II категории
	1,0

	Городская зона III категории
	0,9

	Городская зона IV категории 
	0,8

	Городская зона V категории  
	0,7

	Городская зона VI категории 
	0,6


К2 - коэффициент, отражающий зависимость размера оплаты от площади рекламного информационного  поля одной стороны рекламной конструкции:

	Площадь рекламной поверхности, кв. м
	Значение коэффициента

К2

	до 2,99
	1,5

	3 - 17,99
	1,2

	18 - 36,99
	0,85 + 2,7 / S

	37 - 100,99
	0,6 + 11,5 / S

	101 - 200,99
	0,45 + 25 / S

	201 и более
	0,2 + 73 / S


К3 - коэффициент, отражающий техническую специфику рекламных конструкций:

	Характеристики
	Значение коэффициента

К3

	Отсутствие подсветки (при возможности подключения)
	1,5

	Отсутствие подсветки (при технической невозможности подключения) 
	1,0

	Применение внешней подсветки 
	0,8

	Применение внутренней подсветки 
	0,7

	Автоматическая смена информационного поля (видеоэкраны, призматроны)
	1,0

	Крышные рекламные установки 
	2,0

	Технически сложные конструкции
	0,7


К4 - коэффициент, учитывающий специфику рекламных конструкций и обеспечение архитектурно-художественного оформления города:

	Тип рекламной конструкции
	Значение коэффициента К4

	Рекламно-информационное оформление предприятий
	0,5

	Временные сооружения, оформленные в фирменном стиле 
	0,5

	Рекламные конструкции, обеспечивающие художественное оформление объектов строительства
	0,25

	Рекламные конструкции, обеспечивающие архитектурно-художественное оформление города или имеющие социальное значение 
	0,5

	Наземные панно 
	0,2

	Флаговые композиции 
	0,5

	Иные рекламные конструкции 
	1,0


Категории территориальных зон города

	Территориальные зоны
	Значение коэффициента

К1

	1
	2

	Городская зона I категории: 

ул. Горького – от ул. Вокзальной до ул. Островского;

ул. Красная Сибирь;

ул. Ленина – от ул. Красная Сибирь до ул. Спортивной; 
ул. Первомайская – от ул. Вокзальной до ул. Островского;
	1,3

	Городская зона II категории:  

ул. Вокзальная;

ул. Горького – от ул.Вокзальной до ул. Маяковского; 

ул. Горького – от ул. Островского до ул. Маяковского;

ул. Комсомольская; 

ул. К. Маркса –от ул.Горького до ул.Спортивной; 
ул. Островского – от ул.Первомайской до ул.Спортивной; 
ул. Свердлова – от ул.Ленина до ул.Островского; 
ул. Ушакова - от ул.Ленина до ул.Островского.
	1,0

	Городская зона III категории: 

ул. Бердское шоссе; 

ул. Боровая;

ул. Кирова;

ул. Красный Сокол; 
ул. Ленина – от ул.Попова до ул.Красный Сокол; 
ул. микрорайон «Северный»; 

ул. Павлова;

ул. Первомайская (от ул.Маяковского до ул.Краснофлотская);

ул. Попова;

ул. Пушкина;

ул. Советская;

ул. Свердлова – от ул.Островского до ул.Пушкина;

ул. Черемушная
	0,9

	Городская зона IV категории:     
микрорайоны «А», «Б», «В»   
	0,8

	Городская зона V категории: 
жилые улицы, не вошедшие в зоны I - IV
	0,7

	Городская зона VI категории:  
переулки и проезды;

улицы - п. Боровой; п.Вега, п.Новый;   
территория санатория «Речкуновский» 
	0,6


Приложение № 4
к Правилам распространения

наружной рекламы и информации

                                                                                на территории города Бердска
ПРИМЕРНАЯ ФОРМА ДОГОВОРА

НА УСТАНОВКУ И ЭКСПЛУАТАЦИЮ РЕКЛАМНОЙ

КОНСТРУКЦИИ С ИСПОЛЬЗОВАНИЕМ ИМУЩЕСТВА,НАХОДЯЩЕГОСЯ

В МУНИЦИПАЛЬНОЙ СОБСТВЕННОСТИ ГОРОДА БЕРДСКА

ДОГОВОР № _________
на право установки и эксплуатации рекламной конструкции с использованием имущества, находящегося в муниципальной собственности города Бердска
г. Бердск                                                                                «___»_______________г.
Администрация города Бердска, в лице ___________________________________, действующего на основании ___________________________________, именуемая в дальнейшем «Администрация города», с одной стороны, и ___________________________________, в лице ___________________________________, именуемый в дальнейшем «Рекламораспространитель», действующего на основании ___________________________________, с другой стороны, на основании результатов размещения торгов путем проведения аукциона (реестровый номер _______________) на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции с использованием имущества, находящегося в муниципальной собственности города Бердска по Лоту № ____ в соответствии с Протоколом подведения итогов аукциона № _____ от «_____» ________ года, заключили договор о нижеследующем:

1.ПРЕДМЕТ ДОГОВОРА
1.1. Администрация города предоставляет Рекламораспространителю за плату место для установки и эксплуатации рекламной конструкции (далее - Конструкция) __________________  площадью______м2, по адресу (координаты местонахождения):

город Бердск, ________________  (номер на схеме __________) в границах, обозначенных на схеме, прилагаемой к данному договору (приложение 1). 
Инвентарный номер рекламной конструкции: ______.
2. СРОК ДЕЙСТВИЯ ДОГОВОРА
2.1. Срок действия договора: ____ месяцев, с ________ по __________.
3. ПРАВА И ОБЯЗАННОСТИ СТОРОН
3.1.    Рекламораспространитель имеет право:

3.1.1. Пользования рекламным местом, указанным в пункте 1.1 настоящего договора.

3.1.2. Беспрепятственного доступа к рекламному месту, указанному в пункте 1.1 настоящего договора.
3.2.    Рекламораспространитель обязан:

3.2.1. Выполнить технические и другие условия, полученные при согласовании.

3.2.2. Вносить плату в размере, порядке и сроки, установленные разделом 4 настоящего договора.
3.2.3. Содержать Конструкцию в технически исправном и надлежащем санитарном состоянии, в том числе обеспечивать текущий ремонт Конструкции, а также обеспечить (для отдельно стоящих объектов) доступ городских служб для ремонта инженерных коммуникаций.

3.2.4. В случае производства работ, связанных с нарушением благоустройства, оформить в МКУ «УЖКХ» города Бердска ордер на земляные работы.

3.2.5.Установить Конструкцию в 30-дневный срок.

3.2.6. Не эксплуатировать Конструкцию без рекламного изображения.
3.2.7. Демонтировать Конструкцию по окончании срока договора либо при досрочном расторжении договора.

3.2.8. За свой счет обеспечить уборку территории, прилегающей к основанию крепления отдельно стоящей Конструкции к фундаменту, в радиусе 5,0 м, но не менее площади, занятой фундаментом. 

3.2.9.Уведомлять Администрацию города обо всех фактах возникновения у третьих лиц прав в отношении Конструкции (сдача Конструкции в аренду, внесение Конструкции в качестве вклада по договору простого товари​щества, заключение договора доверительного управления, иные факты).


3.2.10. Исполнять требования действующих нормативных правовых актов в сфере наружной рекламы и информации, в том числе Правил распространения наружной рекламы и информации в городе Бердске.
3.2.11. Исполнять требования Администрации города об устранении нарушений условий настоящего договора.
3.3.
Администрация города обязана:
3.3.1. Предоставить Рекламораспространителю место для установки и эксплуатации рекламной конструкции.

3.3.2. Присвоить инвентарный номер для данной рекламной конструкции в границах, указанных в пункте 1.1 настоящего договора.
3.3.3. Обеспечить право беспрепятственного доступа Рекламораспространителя и использования рекламного места.
3.4.
Администрация города имеет право:
3.4.1. С согласия Рекламораспространителя определять дополнительные условия по его участию в оформлении города к праздникам.
3.4.2. Расторгнуть договор в одностороннем порядке в случаях, предусмотренных в пунктах 6.3 и 6.4 настоящего договора.
3.4.3. Осуществлять контроль за исполнением условий настоящего договора. В случае выявления нарушений Администрация города направляет Рекламораспространителю требование об устранении выявленных нарушений.

4. ЦЕНА ДОГОВОРА, ПОРЯДОК И СРОКИ ОПЛАТЫ
4.1.
Размер платы по договору составляет:

_____________________________________________________________
Общая сумма по договору за ___ месяцев составляет: _________________.
4.2. Платежи начисляются с даты заключения настоящего договора. 
Срок уплаты платежа – ежемесячно, не позднее 10-го числа текущего месяца по следующим реквизитам:______________________________________.
Срок уплаты первого платежа по настоящему договору – в течение 10 календарных дней с даты подписания договора.
4.3. В случае прекращения договора в соответствии с пунктом 6.3 настоящего договора плата, внесенная Рекламораспространителем, подлежит возврату за период неиспользования рекламного места не по его инициативе.

5. РАЗМЕЩЕНИЕ СОЦИАЛЬНОЙ РЕКЛАМЫ

5.1. Рекламораспространитель освобождается от платы по договору на период распространения на рекламной конструкции социальной рекламы, размещенной по инициативе Администрации.

5.2 Распространение социальной наружной рекламы регулируется законом «О рекламе».

5.3 Социальная реклама представляет общественные и государственные интересы и направлена на достижение благотворительных целей.

5.4. В социальной рекламе не допускается упоминание о конкретных марках (модулях, артикулах) товаров, товарных знаках, знаков обслуживания и об иных средствах их индивидуализации, о физических лицах и юридических лицах, за исключением упоминания об органах государственной власти, об иных государственных органах, об органах местного самоуправления, о муниципальных органах, которые не входят в структуру органов местного самоуправления, и о спонсорах.

5.5. Факт распространения социальной рекламы подтверждается актом осмотра рекламной конструкции составленной Администрацией города и с приложением соответствующих фотографий.

6. ОТВЕТСТВЕННОСТЬ СТОРОН
6.1. При нарушении сроков оплаты, указанных в пункте 4.2 настоящего договора, Рекламораспространитель уплачивает Администрации города пеню в размере 0,1% от суммы задолженности за каждый день просрочки платежа.
6.2. В случае нарушения других условий договора, Рекламораспространитель обязан заплатить штрафную неустойку в размере 10% от цены договора.
6.3. Конструкция, размещенная с нарушением условий договора, подлежит демонтажу Рекламораспространителем.

6.4. Уплата неустойки, пени, предусмотренных пунктами 6.1-6.2 настоящего договора, не освобождает Рекламораспространителя от исполнения денежных обязательств по договору и устранения допущенных нарушений

.
7. ПОРЯДОК ПРЕКРАЩЕНИЯ ДЕЙСТВИЙ ДОГОВОРА
7.1. По истечении срока действия настоящего договора, Рекламораспространитель обязан передать рекламное место, восстановив его в первоначальное состояние, освободив от Конструкции за свой счет и своими силами, предоставив в 5-дневный (календарный) срок в Администрацию города акт о демонтаже, фотоотчет о выполненных работах, либо за два месяца до его окончания подать заявку установленного образца в Администрацию города Бердска.

7.2. При досрочном расторжении Договора по инициативе Рекламораспространителя, либо в случае, предусмотренном пунктами 6.3 и 7.4 настоящего договора, Рекламораспространитель обязан освободить рекламное место, восстановив его в первоначальное состояние за свой счет в 3-дневный (календарный) срок со дня подачи заявления (получения уведомления о расторжении договора), и предоставить в 5-дневный (календарный) срок в Администрацию города Бердска акт о демонтаже и фотоотчет о выполненных работах.  В этом случае плата, внесенная Рекламораспространителем, возврату не подлежит, а счета, срок оплаты которых наступил на момент расторжения договора, подлежат оплате в полном объеме.

7.3. Договор может быть расторгнут Администрацией города в одностороннем порядке, если место, на котором установлена Конструкция, понадобится для муниципальных целей. Об этом Рекламораспространитель должен быть уведомлен Администрацией города не позднее, чем за 60 дней до даты освобождения места.

В этом случае Рекламораспространитель обязан после истечения срока, указанного в письменном уведомлении, освободить место и привести его в надлежащее состояние за свой счет.

7.4. При неоднократном нарушении Рекламораспространителем обязанностей, вытекающих из настоящего договора, Администрация города вправе расторгнуть договор в одностороннем порядке, письменно предупредив об этом Рекламораспространителя за 10 дней.

7.5. В случае отказа Рекламораспространителя от освобождения места под установленной Конструкцией, по окончании срока действия договора или его досрочного расторжения согласно пунктам 7.2-7.4 настоящего договора Администрация города вправе сама произвести демонтаж соответствующей Конструкции. При этом стоимость произведенных работ по демонтажу и хранению Конструкции возмещается (оплачивается) Рекламораспространителем.

8. ПОРЯДОК УРЕГУЛИРОВАНИЯ СПОРОВ
8.1 Претензионный порядок досудебного урегулирования споров, вытекающих из Договора, является для Сторон обязательным.

8.2 Требования, уведомления и иные значимые письма (далее - письма) направляются Сторонами любым из следующих способов:

- заказным почтовым отправлением с уведомлением о вручении последнего Стороне (далее – адресат) по местонахождению, указанному в разделе 10 Договора;

- курьерской доставкой. В этом случае факт получения документа должен подтверждаться распиской, которая содержит наименование документа и дату его получения, а также фамилию, инициалы, должность и подпись лица, получившего данный документ.

8.3 Письма влекут гражданско-правовые последствия для Стороны, которой направлены, с момента доставки данных писем указанной Стороне или его представителю. Такие последствия возникают и в случае, когда письмо не было вручено адресату по зависящим от него обстоятельствам (п. 1 ст. 165.1 ГК РФ).

8.3 Претензионный или досудебный порядок урегулирования спора является обязательным в случаях, предусмотренных законом или договором (ч.5 ст.4 АПК РФ, абз.7 ст.132 ГПК РФ).

При несоблюдении претензионного (досудебного) порядка исковое заявление подлежит возращению судом (п.5 ч.1 ст.129 АПК РФ, п.1 ст.132 ГПК РФ), а в случае принятия к производству – оставлению без рассмотрения (п.2 ч.1 ст.148 ПАК РФ, п.1 ч.1 ст.222 ГПК РФ).

8.4 Срок рассмотрения писем и направления ответа на них составляет 10 (десять) дней со дня получения последнего адресатом.

8.5 В случае не урегулирования споров и разногласий в претензионном порядке они передаются на рассмотрение в Арбитражный суд Новосибирской области.
9.  ПРОЧИЕ УСЛОВИЯ
9.1. Ни одна из сторон не будет нести ответственности за полное или частичное неисполнение обязательств по настоящему договору, если неисполнение обязательств будет являться следствием обстоятельств непреодолимой силы, если письменно уведомит другую сторону о их наступлении в 2-дневный срок. В случае временной невозможности использования места в границах, указанных в пункте 1.1 настоящего договора, по причинам, независящим от Рекламораспространителя (ремонт коммуникаций и др.), действие договора продлевается на соответствующий срок.
9.2. В случае перемены адреса, наименования или номера расчетного счета, Рекламораспространитель обязан в 15-дневный срок письменно известить об этом Администрацию города. При отсутствии извещения об этом, все уведомления и другие документы, направленные Администрации города по адресу, указанному в настоящем договоре, считаются врученными Рекламораспространителю.

9.3. Договор вступает в силу с момента его подписания обеими сторонами.
9.4. Место для установки и эксплуатации конструкции считается переданным Рекламораспространителю с момента вступления настоящего договора в силу.

9.5. Права и обязанности, возникшие по настоящему договору, могут быть переданы другим лицам только по согласованию с Администрацией города.

9.6. Взаимоотношения сторон, не урегулированные настоящим договором, регулируются Правилами распространения наружной рекламы и информации в городе Бердске, иными муниципальными правовыми актами города Бердска и действующим законодательством.
9.7. Настоящий договор составлен в двух экземплярах.
10. РЕКВИЗИТЫ СТОРОН

	Администрация города
	Рекламораспространитель

	                              
	

	 ________________________
	_______________________

	         /                        /

                М.П.
	/                      /

М.П.


Приложение № 5

к Правилам распространения

наружной рекламы и информации

                                                                                      на территории города Бердска

ПРЕДПИСАНИЕ №  

от _______________20__
о демонтаже рекламной конструкции, установленной  без разрешения на территории города Бердска 


Администрация города Бердска, в лице _______________________________, действующего на основании ____________________________, в связи с установкой и (или) эксплуатацией рекламной констуркции без разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на основании ч. 10, ст. 19 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе», п. 10.2, гл. 10  Правил  распространения наружной рекламы в городе Бердске, предписывает:

собственнику или иному законному владельцу недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция в течение одного месяца произвести демонтаж, а также удалить информацию, размещенную на рекламной конструкции, в течение трех дней по адресу: __________________________________________________________________
тип рекламной конструкции: ________________________________________ 

Приложение:

1. Фотография рекламной конструкции – 

                                                                                 _____________                

                                                                  (Подпись Главы  города (Бердска), либо иного, уполномоченного лица)
Получил   _________________________________________________________
                            (подпись)                               (дата, фамилия для владельца рекламной конструкции -

                                                                             физического лица, индивидуального предпринимателя,

                                                                             либо фамилия и должность для владельца рекламной 
                                                                             конструкции - юридического лица)

Приложение № 6
к Правилам распространения

наружной рекламы и информации

                                                                                      на территории города Бердска
ПРЕДПИСАНИЕ

о прекращении нарушения порядка установки

и (или) эксплуатации рекламных

и (или) информационных конструкций
    Администрация города Бердска в   связи    с    нарушением п. ________ Правил распространения наружной рекламы    и    информации   на территории города Бердска предписывает   Вам   в  течение  _______ дней  привести   в соответствие с указанным  пунктом  и  (или) произвести  демонтаж  следующих объектов по адресу: ____________________________________________________________

__________________________________________________________________,

владелец конструкции ______________________________________________,

вид и тип конструкции ______________________________________________,

площадь информационного поля: ____________ метров.

______________________________________

                                                                  (Подпись Главы  города, либо иного, уполномоченного лица)

Получил         ___________________________________________________
                                       (подпись)                                  дата, фамилия для владельца рекламной конструкции -

                                                                                         физического лица, индивидуального предпринимателя,

                                                                                         либо фамилия и должность для владельца рекламной 

                                                                                         конструкции - юридического лица)
Приложение № 7
к Правилам распространения

наружной рекламы и информации

                                                                                     на территории города Бердска
АКТ

об отмене предписания

Администрация города Бердска,  руководствуясь  п. 10.2. Правил распространения наружной рекламы    и    информации   на территории города Бердска, на основании _________________________________________________

____________________________________________________________________,

(решение антимонопольного органа или суда и т.д.)

отменяет предписание от __________ № _____________.

                                                                       ______________________________                                                                          

                                                                                            (Подпись Главы  города (Бердска), либо иного, уполномоченного лица)

Приложение № 8
к Правилам распространения

наружной рекламы и информации

                                                                                      на территории города Бердска

РЕШЕНИЕ
об аннулировании разрешения на установку и эксплуатацию 
рекламной конструкции 
В соответствии со статьей _____ Федерального закона от 13.03.2006        № 38-ФЗ «О рекламе», пунктом _____ Правил распространения наружной рекламы и информации в городе Бердске, принятых решением Совета депутатов от             №     , аннулировано Разрешение на установку и эксплуатацию рекламной конструкции от ___________ № _____.
                                                                       ______________________________                                                                          

                                                                                                 (Подпись Главы  города(Бердска), либо иного, уполномоченного лица)


Получил: __________________________________________________________                                   (подпись лица, получившего  Разрешение)                       (Ф. И. О.)                         (должность) 
Дата: _________________________

Лист согласования

к решению Совета депутатов «Об утверждении правил распространения наружной рекламы и информации на территории города Бердска»
Разработчик

Директор МКУ «УЖКХ»

___________________С.В. Каликин

«_____»____________ 2025 г.

Первый заместитель главы администрации 

___________________С.В. Лавров

«_____»____________ 2025 г.

Председатель комитета по градостроительству
и городскому хозяйству
___________________В.Ю. Захаров
«_____»____________2025 г.

Начальник управления экономического 

развития администрации

__________________ М.В. Дубровская

«_____»___________2025 г.
Начальник правового управления администрации

__________________ Е.В. Баядилов

«_____»___________2025 г.

Управляющий делами администрации

__________________ Н.А. Крестьянова

«_____»___________2025 г.

Лист рассылки

к проекту решения Совета депутатов «О правилах распространения наружной рекламы и информации на территории города Бердска»
от_____________ № ____________

1. Первый заместитель главы администрации                                       С.В. Лавров
2. Совет депутатов города Бердска
3. Директор МКУ «УЖКХ»                                                                    С.В.Каликин

4. Печатное издание «Официальный вестник 

органов местного самоуправления 

города Бердска «Вестник. Бердск»
5. Сетевое издание «Официальный вестник 

органов местного самоуправления 

города Бердска «Вестник-Бердск» 

6. Сайт администрации г. Бердска

